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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国服装行业市场行情动态及发展趋势预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/302910.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

随着全球经济一体化的深入推进，服装行业竞争日益激烈，行业逐渐向科技化、健康化等
方向发展，这也对我国服装行业发展提出了更高要求，同时也是中国从服装大国建设服装强
国的关键。建设服装强国的根本性因素是依靠服装科技生产力的跨越式进步，实现劳动生产
率的大幅提高。

我国服装行业原材料供应省份多分布在沿海地区，随着中西部大开发的深入，中西部各个
省份开始承接产业转移的大潮、服装产业由沿海向内地转移、各地兴建服装工业园区。201
2年内陆省份已经成为服装企业投资活跃的地区，尤其是中西部地区仍然保持着较好的发展
势头，江西、安徽、河南、河北、湖北、湖南等省逆势而上，实现了较快发展。

2012年1-6月我国规模以上企业累计完成服装产量124.7亿件，比2011年同期增长7.73%
，其中梭织服装63.52亿件，针织服装61.18亿件，分别比2011年同期增长8.05%和7.40%。
；规模以上企业14243家，主营业务收入同比增长11.66%；利润总额同比增长9.66%；限额
以上企业（单位）服装类商品零售额累计4538亿元。

我国服装企业要认清当前形势，看清行业发展方向，加快产业升级，不断推出名牌产品，
打造价值链营销，实现文化与工艺相结合，只有这样才能在新形势下立于不败之地。

总体来说我国服装行业呈上升趋势，而随着一些电商的加入，使得竞争更加激烈。但从另
一方面来说，也为用户谋取了更多优惠和便捷。继而服装特卖活动在这种环境下产生，主攻
图书产品的当当也进入了服装的特卖行列。当当网3月底在自家特卖频道“尾品汇”展开声势
浩大的特卖活动，在为用户提供优惠的同时，也对整个服装行业有着积极进步的影响。

清明小长假期间，经国务院批准，国家发展改革委、财政部、农业部联合发布2014年棉
花目标价格

国家发改委发布的通知显示，目标价格政策是在市场形成农产品价格的基础上，通过差价
补贴保护生产者利益的一项农业支持政策。实行棉花目标价格政策后，取消临时收储政策，
生产者按市场价格出售棉花。当市场价格低于目标价格时，国家根据目标价格与市场价格的
差价和种植面积、产量或销售量等因素，对试点地区生产者给予补贴；当市场价格高于目标
价格时，国家不发放补贴。具体补贴发放办法由试点地区制定并向社会公布。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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