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一、报告简介
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投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

对外贸易亦称“国外贸易” 或“进出口贸易”，简称“外贸”，是指一个国家（地区）与另一个国
家（地区）之间的商品、劳务和技术的交换活动。这种贸易由进口和出口两个部分组成。对
运进商品或劳务的国家（地区）来说，就是进口；对运出商品或劳务的国家（地区）来说，
就是出口。这在奴隶社会和封建社会就开始产生和发展，到资本主义社会，发展更加迅速。
其性质和作用由不同的社会制度所决定。
2011年，我国外贸进出口总值36420.6亿美元，比2010年同期(下同)增长22.5%，外贸进出
口总值刷新年度历史纪录。其中，出口18986亿美元，增长20.3%;进口17434.6亿美元，增
长24.9%。贸易顺差1551.4亿美元，比上年净减少263.7亿美元，收窄14.5%。
2011年，虽外有国际金融危机再起波澜、世界经济一片低迷的冲击，内有通胀压力较大、
中小企业经营困难的挑战，但2011年国民经济继续
保持平稳较快发展，实现了“十二五”经济社会发展良好开局。2011年中国经济比上年增长了
9.2%，对外贸易着力于“稳增长、调结构、促平衡”，外贸政策保持基本稳定，进出口平稳较
快发展，贸易结构继续优化，外贸发展更趋平衡。
中国外贸形势愈来愈复杂，外贸企业面临的风险上升，生存环境有所恶化。无论是国际代工
企业，还是进出口公司或是对外贸易公司或是有进出口业务的企业，更应该关注国内外贸易
环境的变化，及时调整经营战略，赢得企业的持续发展和壮大。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
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（一）出口退税政策详解 24
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二、服务贸易产业政策分析 29
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