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一、报告简介
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据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

在地铁范围内设置的各种广告统称地铁广告。其形式有十二封灯箱、四封通道海报、特殊
位灯箱、扶梯、车厢内海报、隧道区间内LED等。其特点是人流集中、受注目程度高，能够
增加产品的认知度。

地铁作为一个现代和特殊的交通类广告载体，兼有普通户外交通媒体与室内POP、灯箱
媒体的传播特性，其优势是非常明显的。然而，一方面是地铁经济的如火如荼，另一方面地
铁广告却显得有些创意不足。从广告主的角度看，相当部分广告主未能充分认识到地铁的优
势。随着经济水平的提高，越来越多的人在出行时将优先考虑地铁。从广告公司的角度看，
主观上国内广告公司入门门槛低，数量多，水平参差不齐，很多广告公司对地铁这种媒体缺
乏研究，自然也就无法为客户进行广告投放了；客观上地铁作为一个新兴媒体，其发展过程
比较短，国内广告公司在这方面积累的经验不多。

地铁为代表的城市轨道交通快速发展，城轨投资迎来高峰期。截至2015
年底，全国已开通城规交通运营的城市已达26 个（新增南昌、兰州、青岛、淮安4
个），地铁运营线路达到85 条，运营线路总长达到 2658
公里。根据国家发改委数据显示，自2015 年以来，共批复北京、天津、深圳、大连、南京
、武汉、济南、石家庄、成都、南宁、呼和浩特、南昌、长春共13
个城市的地铁近期建设或调整规划，总投资高达10192 亿元，2015 年全年投资 3000
亿。据统计，目前全国共有39 个城市获批修建地铁，已包括绝大部分的一二线城市，甚至
连徐州、南通这两座传统意义上的三线城市也先后获得批复。2010-2015
年全国地铁运营线路数

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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