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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国二手车行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

近日，关于2015年全年二手车电商行业的数据显示，二手车电商交易规模已超百万辆，
各大主流二手车电商的市场份额比例也已出炉。令市场大吃一惊的是，以土豪闻名狂砸广告
的优信二手车仅占据第二位，相反位于市场份额第一的是几乎没广告的车易拍，同样烧钱砸
广告的瓜子和人人车均未能进入前四。广告的大规模投放带来了巨大的流量，但转换率之低
令人大跌眼镜。2016年的二手车市场资本或回归理性，业务布局和投入产出比才是关注的
重点。

尽管各界人士均表示看好二手车这个具备万亿潜力的市场，但在广告助推、资本投注下
，全年成交量仍不足千万辆，增速低于业界预期，其中二手车电商平台交易规模达到101.2
万辆，增速近70%，这给行业打了一针镇静剂。二手车市场有低频、低密度、低利润额的特
点，这就提醒中国二手车电商平台，广告带来效益的成本极高，未来还应重视线上线下结合
，甚至应该以有形市场为核心，简单地把互联网模式生搬硬套在以后的法中可能会栽跟头。
二手车电商发展现状

数据显示，从新世纪开始，我国二手车交易量开始逐年递增，到2014年，二手车交易量
达到605.39万辆，同比增长16.35%，但在2009年至2013年间，增长率却呈现下降趋势，受
消费者购买偏好影响较大。二手车交易额同样保持增长，2014年二手车交易额约为3675.5
亿元，同比增长26.03%。总体而言，从2000年到2014年的数据显示，二手车交易数量和交
易额保持逐年增长，整体保持上升走势。2015年上半年二手车市场交易量460.90万辆，相
比上年同期增长5.79%；交易额2698.08亿元，相比上年同期上涨0.57%。2015年上半年，
新车市场上行乏力，增速仅为1.4%，与历史同期相比回落7%。全国二手车总交易量461万
辆，同比增长约为6%，与新车的1185万辆的规模差距在逐步缩小，二手车行业的上行空间
更显充足。
2009-2015年上半年中国二手车市场交易数量分析

在二手车电商方面，市场规模占比逐年攀升，以竞拍、寄售为主的O2O模式引领市场的
发展，接连获得了资本市场的青睐。市场占有率方面，目前车易拍以35.2%占据市场龙头地
位，优信拍以27.9%紧随其后，平安好车、车享拍发展迅速位列第三第四，而瓜子和人人车
等其他企业分食剩余两成多一点的份额。
     二手车电商困境分析

二手车具有一车一况的特点，因此消费者对于线下服务比较看重，这就使得二手车电商
平台在线下的布局尤为重要，那些只注重线上交易的平台未来发展或会吃亏，这也是广告转
化率低的原因所在。二手车电商平台宣称减去中间商差价，但大多数二手车存在跨地域交易
，需经过10-15天的车辆整备期，在此期间的库存和服务就面临问题，那些未能在线下布局
的问题将更为严峻。

未来，二手车电商平台应注重线下的布局发展，互联网只是作为一个技术平台，在重视
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互联网的结合时，同样应该重视线下服务布局。二手车电商的核心竞争力是低成本集车、标
准化评估和下游购买力，应充分发挥自身优势，不能只强调某一方面。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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