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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国家电行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/286579.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465
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联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

2015 年家电行业整体实现主营收入7290.82
亿元，同比下滑3.90%，其中四季度实现主营1813.04
亿元，同比下滑10.17%；总的来说，2015年行业营收走势低迷，主要原因仍在于空调行业
前期渠道库存偏高，龙头厂商严格控制出货端增速以推动渠道库存去化，致使短期营收走势
承压；基于终端需求与厂商出货增速差持续存在，预计行业去库存将于三季度左右步入尾声
，板块营收全年有望呈现逐季度改善趋势；2016
年一季度家电行业整体实现主营收入1828.57
亿元，同比增长0.83%，增速环比已明显回升。
2009-2016年中国家电行业主营业务收入及增速

2015 年小家电行业营收同比增长12.23%，增速居各子行业首位，厨电行业营收同比增长
6.75%，依旧维持稳健表现；而白电、黑电及家电上游主营则分别增长-10.16%、3.72%及-
1.89%；其中15 年四季度在渠道去库存及上年同期基数较高等因素影响下，白电行业主营
增速同比大幅下滑-19.32%；
2015年中国家电行业各子行业主营增速
类别
2015A
2014A
同比增速
15Q4
14Q4
同比增速
16Q1
15Q1
同比增速
白电
3833.83
4267.37
-10.16%
823.64
1020.81
-19.32%
1008.28
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1036.83
-2.75%
黑电
2241.08
2160.71
3.72%
636.07
655.67
-2.99%
516.08
504.48
2.30%
厨电
145.74
136.53
6.75%
42.31
38.73
9.24%
37.53
32.03
17.17%
小家电
246.88
219.98
12.23%
65.52
59.39
10.32%
63.15
58.01
8.86%
家电上游
210.93
215
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-1.89%
50.82
46.85
8.47%
55.62
51.08
8.89%
合计
6678.46
6999.59
-4.59%
1618.36
1821.45
-11.15%
1680.66
1682.43
-0.11%

预收账款层面，2015 年年末家电行业整体预收账款为244.50
亿元，同比增长11.17%；2016 年一季度家电行业整体预收账款为291.55 亿元，同比大幅
增长24.67%；其中厨电及小家电行业目前预收账款较去年同期同比分别增长53.28%及45.2
2%，表明行业需求及相关上市公司在产业链中话语权均有一定增加。
家电行业各子行业预收账款同比变动一览
类别
15Q4
14Q4
同比增速
16Q1
15Q1
同比增速
白电
193.83
169.83
14.13%
235.17
186.88
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25.84%
黑电
32.42
34.96
-7.27%
37.28
33.63
10.85%
厨电
8.79
6.67
31.78%
10.5
6.85
53.28%
小家电
8.71
7.52
15.82%
7.74
5.33
45.22%
家电上游
0.75
0.96
-21.88%
0.86
1.17
-26.50%
合计
244.5
219.94
11.17%
291.55
233.86
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24.67%
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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