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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国KTV市场监测及市场运行态势报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/186625.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

据国家有关统计数据表明，中国的KTV企业、酒吧、迪厅娱乐场所的数量每年以20%左右
的速度在增长。全球各界的有识之士均看到了休闲娱乐产业市场呈现出的巨大潜力，一些国
际知名的连锁机构纷纷落户中国。

根据相关数据资料统计，2014年我国KTV数量约20496家。其中，2014年，量贩式KTV
数量全国有10651家，传统KTV企业数量目前有下降的趋势，但传统式KTV企业在我国发展
历史已经很悠久了，目前全国有9845家传统式KTV企业。
2006-2014年KTV企业数量分析 资料来源：艾凯咨询网整理

全国50人以下的KTV企业占60%，50~100人的KTV企业占20%，100~200的KTV企业占1
2%，200人以上的KTV企业占8%。
国内KTV企业规模分析 资料来源：艾凯咨询网整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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上海是我国的金融中心，经济发达地区，KTV行业的兴起就迅速进入发展扩张阶段，中高
段KTV场所密集，2014年上海KTV数量达到2300多家，行业规模达到177亿元。
2006-2014年上海KTV行业规模分析 资料来源：艾凯咨询网整理
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1985年，以录像带出租为公司创业的初始，以贴心细致的服务赢得顾客的一致认可。198
7年，在坚持“不断迎合顾客需求”的经营理念指导下，迈入MTV视听领域。1989年，继往开
来的一年，这一年将MTV与卡拉OK相结合，开创了KTV时代，并成立了钱柜企业，成为公
司发展的一座里程碑。应因时代的发展，集团于2002年，将钱柜KTV转型为钱柜PARTYW
ORLD，引导行业向“欢乐、安全、舒适、健康”的聚会欢唱空间转变。为展现更高的服务品
质，适应各阶层不同的消费需求，2005年，公司创立钱柜会所，提供更高规格的全面服务
。近年钱柜集团更是加快发展进程，并求新求变，开始发展第二产业，于2007年，创立钱
柜茶餐厅产业实体。钱柜始终追求服务顾客至上、提供高品质软硬体的理念，全力打造一个
所有消费者最佳选择的休闲娱乐场所。

作为业界先锋，追随时代前进步伐，恪守顾客至上的原则，秉承“诚信服务、永续经营、
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团结合作、精益求精”的精神，不断追求最佳品质，打造优秀服务品牌。
集团财报显示：2015年3月钱柜集团实现收入32.03亿新台币，较上年同期下降13.41%，

环比下降25.03%。 2015年钱柜集团月度经营简况（千元新台币） 项目 2015年3月
2015年2月 2015年1月 2014年12月 2014年11月 当月营收（仟元） 320,318 427,237
391,065 361,272 358,863 上月营收（仟元） 427,237 391,065 361,272 358,863 359,605
去年当月营收（仟元） 369,910 407,308 511,208 437,147 371,639 上月比较-增减（%）
-25.03 9.25 8.25 0.67 -0.21 去年同月-增减（%） -13.41 4.89 -23.50 -17.36 -3.44
当月累计营收（仟元） 1,138,620 818,302 391,065 4,504,896 4,143,623
去年累计营收（仟元） 1,288,426 918,516 511,208 5,112,827 4,675,680 前期比较-
增减（%） -11.63 -10.91 -23.50 -11.89 -11.38  资料来源：公司公告
2010-2015年3月钱柜集团营业收入走势图  资料来源：公司公告
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