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一、报告简介

华经情报网发布的《2018-2024年中国SUV行业市场运营趋势分析及投资潜力研究报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/338912.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2016年SUV销售905万辆，同比增长45.8%，大幅高于乘用车（同比增长15.5%）。2017年
一季度，SUV销售239万辆，同比增长20.9%（乘用车增长4.6%）。我们预计2017年SUV仍
将是增长最快的子行业，预计销量有望达到1057万辆（增长16.8%）
2006-2017年中国SUV销量及增速
预计2017年SUV占乘用车比例将提高至41.3%，首次超越40%，占比全球最高。2016年，
我国SUV渗透率达到38.2%，相比2015年提高7.2个百分点，与当前美国水平相当。长期看
，中国SUV渗透率有望达到50%以上，主要以“城市型SUV”（2.0排量以下、两驱）为主。2
016年中国SUV两驱销量占比86%（2010年：57%）；2.0升以下SUV销量占比97%（2010
年：60%）。 2006-2016年中国、美国、日本、韩国和欧洲市场SUV渗透率
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录:
第一章SUV定义及分类1
1.1SUV概念和特点1
1.1.1SUV定义1
1.1.2SUV特点2
 
第二章SUV市场现状4
2.1SUV市场总体现状4
2.1.1中国SUV汽车市场规模4
2.1.2中国SUV汽车市场地位4
2.1.3中国SUV行业发展周期4
2.1.4中国SUV市场4
2.2 2014-2017年SUV市场发展状况5
2.2.12 014-2017年中国SUV市场现状5
由于SUV具有通过性强（优势体现在野外自驾、乡村土路、停车爬马路牙子）、空间大（长
时间驾车更舒服）、外观漂亮、视野高（面子及心理因素）等优点，SUV
销量占比在世界范围内都持续提升，美国 SUV 占比已超过 50%，中国 SUV 占比从 2015
年初的 24%提升到 2016 年 9 月的 39%，轿车占比则从 60%降至
47%。国产品牌对此反应最为敏锐、也借此完成了再次崛起。 中国汽车行业
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SUV占比持续提升
目前 7 座 SUV 呈现出较明显的两极化现象：如汉兰达、锐界等高价 7 座
SUV；以及承接低端 MPV 升级需求而来的低价 SUV：如 CX70、幻速 S3
等。据媒体报道，全面放开二孩后，每年将新增 200-600 万人口。“2 父母+2 小孩+2
老人”的家庭结构决定了其中大部分家庭将购买或更换 6 座或 7
座乘用车。由于选择生二孩的家庭多半经济条件较好，这将极大的增加高价 6、7 座 SUV
的需求。保守假设 40%的家庭为新增购买或置换，则每年将新增约 100 万辆需求。
从供给端看，国内车企从 2016 年起大量推出 7 座 SUV（当年新推出 20 款），远超2015
年的 6 款。2017 年，目前已统计到 13 款 7 座 SUV 将上市。供给与需求的叠加促使7 座
SUV 销量的大幅增长。2016 年 7 座 SUV 销量 104 万辆，YOY+98%，增速远超
SUV行业44%的增速。随着二胎生育家庭的增多以及消费的升级，我们预计 7 座 SUV
行业增速将持续超过行业平均。 7座SUV从2016年开始大量上市 7 座SUV销量快速上升
2.2.2 2014-2017年SUV市场基本形势分析7
2.2.3 2014-2017年SUV市场结构形势分析8
2.2.4 2017上半年市场竞争形势分析10
2.3 2014-2017年中国SUV销量情况15
2.4 2017上半年中国SUV市场销量分析18
2.5 2014-2017年中国SUV生产情况29
2.6 2014-2017年中国SUV贸易情况43
2.6.1 2014-2017年中国SUV进口情况45
2.6.2 2014-2017年中国SUV出口情况49
2.7 2014-2017年世界SUV贸易情况53
2.7.1 2014-2017年世界SUV进口情况53
2.7.2 2014-2017年世界SUV出口情况54
2.8 SUV市场的发展前景和问题55
2.8.1 SUV未来市场发展趋势55
2.8.2 SUV未来市场面临的问题56
 
第三章不同系别SUV发展状况60
3.1三大派系SUV的特点60
3.1.1日系SUV引领市场潮流60
3.1.2欧美系SUV坚持追求品质61
3.1.3韩系SUV多方面保持特色63
3.2自主品牌SUV发展概况63
3.2.1自主品牌SUV正在快速成长63



华经情报网 www.huaon.com

3.2.2自主品牌柴油SUV热销64
3.2.32014-2017年中国自主品牌SUV发展分析66
 
第四章城市型SUV70
4.1城市SUV的相关概述70
4.1.1城市SUV的概念70
4.1.2城市SUV的兴起70
4.1.3城市SUV的优势71
4.22014-2017年城市SUV发展概况71
4.2.12014-2017年消费需求催生城市SUV71
4.2.22014-2017年城市SUV是市场最大赢家71
4.2.32014-2017年城市SUV成为玩家新宠72
4.2.42014-2017年城市SUV占尽市场先机72
4.2.52014-2017年城市SUV市场表 现瞩目73
4.3低端城市SUV国产车型对比73
4.3.1奇瑞瑞虎适合城市日常生活驾驶73
4.3.2江淮瑞鹰胜在安全性高75
4.3.3猎豹飞腾突出节能优势76
4.3.4长城哈弗突出越野性能77
 
第五章经济型SUV79
5.1经济型SUV的概念和分类79
5.1.1经济型SUV概念的出现79
5.1.2偏重越野类经济型SUV79
5.1.3都市休闲类经济型SUV79
5.1.4商务多功能类经济型SUV79
5.2经济型SUV市场的走势概况79
5.2.1经济型SUV引爆市场80
5.2.2经济型SUV对市场的影响80
5.2.3经济型SUV市场格局将改写81
5.3经济型SUV用户特征以及消费趋势分析82
 
第六章SUV市场的竞争分析86
6.12014-2017年SUV市场的竞争状况86
6.1.12014-2017年SUV市场竞争更趋白热化86



华经情报网 www.huaon.com

6.1.22014-2017年主要SUV厂商竞争88
6.1.32014-2017年豪华SUV的派系之争89
6.2SUV市场进口、合资、自主品牌竞争分析90
6.2.1SUV市场“三足鼎立”的竞争格局90
6.2.2自主和外资品牌消费者认可度基本持平91
6.2.3进口高端SUV的竞争优势92
6.2.4高档SUV消费者更愿意选择合资品牌93
6.3主要中小排量SUV车型竞争力浅析94
6.3.1途胜销量稳中有升94
6.3.2哈弗在自主品牌市场表 现优异95
6.3.3狮跑市场销量欠佳97
6.3.4吉姆尼以另类开辟独特市场98
 
第七章SUV市场营销研究99
7.1SUV的市场定位99
7.1.1SUV多品牌市场局面形成的原因分析99
7.1.2消费人群细分的四种类型99
7.1.3SUV的消费环境100
7.1.4SUV的目标消费群体100
7.2SUV的产品策略101
7.2.1SUV产品组合策略101
7.2.2SUV产品寿命周期分析102
7.2.3导入期的SUV产品营销策略103
7.2.4成长期的SUV产品营销策略104
7.3SUV的价格策略105
7.3.1影响汽车价格的主要因素105
7.3.2SUV应采用竞争导向定价法107
7.3.3SUV的定价策略107
7.4SUV的渠道策略111
7.4.1SUV销售网络地理分布特点及原因111
7.4.2SUV渠道管理方式112
7.4.3SUV渠道建设应遵循的主要原则113
7.5SUV的促销策略115
7.5.1SUV消费者媒体接触习惯研究115
7.5.2SUV的广告策略115



华经情报网 www.huaon.com

7.5.3公共关系促销的特点117
7.5.4SUV公共关系促销的表 现方式118
 
第八章中国SUV市场消费群体120
 
第九章SUV优势企业122
9.1长城汽车股份有限公司122
9.1.1公司简介122
9.1.2长城SUV经营状况122
9.1.3长城SUV的发展计划126
9.2湖南长丰汽车制造股份有限公司126
9.2.1公司简介126
9.2.2经营状况126
9.3河北中兴汽车制造有限公司130
9.3.1公司简介130
9.3.2战略规划132
9.4郑州日产汽车有限公司133
9.4.1公司简介133
9.4.2发展规划134
 
第十章中国SUV市场前景及趋势预测136
10.1SUV的分析与趋势136
10.1.1SUV市场前景预测136
10.1.2SUV发展趋势预测136
10.1.3SUV市场竞争趋势136
10.1.4SUV车型发展趋势137
10.2SUV的柴油化发展趋势138
10.2.1柴油SUV发展方向138
10.2.2柴油动力车发展趋势140
 
第十一章SUV市场投资机会及建议142（AK LT）
11.1.1SUV市场投资机会142
11.1.2SUV市场投资环境142
11.1.3SUV市场投资趋向142
11.1.4SUV产品投资趋势143



华经情报网 www.huaon.com

11.1.5SUV行业投资建议143
 
部分图表目录：
图表2014-2017年上半年中国国产SUV市场销量与同期比较5
图表2014-2017年1-5月中国SUV市场长城品牌关注比例走势5
图表 2014-2017年1-7月中国SUV品牌销量前十排名6
图表 2017上半年SUV销量与销售环比7
图表 2012与2011上半年SUV销售同比7
图表 SUV市场构成8
图表 2017上半年SUV档次区隔市场销量统计8
图表 2017上半年SUV档次区隔市场份额统计8
图表 2017上半年SUV档次区隔市场销量同比10
图表 2017上半年车型起步价价位区间11
图表 2017上半年三个价位区间车型的关注指数12
图表 2017上半年三个价位区间车型的对比指数12
图表 2017上半年三个价位区间车型的购车指数12
图表 2017上半年三个价位区间车型的顾客保持率13
图表 2014-2017年中国SUV销量趋势15
图表 2014-2017年中国SUV销量排行16
图表 2014-2017年中国SUV占全部车型销售份额17
图表 2017上半年中国SUV销量环比增幅排名18
图表 2017上半年中国SUV销量同比增幅排名18
图表 2017上半年中国SUV销量各级别排行19
图表 2017上半年中国SUV销量A级别排行20
图表 2017上半年中国SUV销量AO级别排行20
图表 2017上半年中国SUV销量B级别排行21
图表 2017上半年中国SUV销量C/D级别排行21
图表 2017上半年中国SUV品牌销量排行22
图表 2017上半年中国汽车厂商SUV销量排名22
图表 2017上半年中国SUV销量国别排行23
图表 2014-2017年中国SUV10月销量车型排名23
图表 2014-2017年中国SUV9月销量车型排名24
图表 2014-2017年中国SUV7月销量车型排名25
图表 2014-2017年中国SUV7月销量车型排名26
图表 2014-2017年中国SUV上半年销量车型排名27



华经情报网 www.huaon.com

图表 2014-2017年1月（SUV）生产汇总29
图表 2014-2017年2月（SUV）生产汇总30
图表 2014-2017年3月（SUV）生产汇总32
图表 2014-2017年4月（SUV）生产汇总34
图表 2014-2017年5月（SUV）生产汇总36
图表 2014-2017年6月（SUV）生产汇总37
图表 2014-2017年7月（SUV）生产汇总38
图表 2014-2017年7月（SUV）生产汇总39
图表 2014-2017年7月（SUV）生产汇总41
图表 2017上半年全国汽车出进口总额与同期比较44
图表 2017上半年全国汽车出进口额44
图表 2017上半年全国汽车出进口逆差与同期比较44
图表 2014-2017年1-7月国内SUV生产情况44
图表 2014-2017年1-7月国内SUV销售情况45
图表 2014-2017年前二季度国内SUV进口量情况45
图表 2014-2017年前二季度国内轿车进口量情况45
图表 2014-2017年前二季度国内轿车进口量情况45
图表 2014-2017年前二季度国内SUV市场份额占比46
图表 2012进口SUV各排量季度走势对比46
图表 2014-2017年5月进口SUV3.0T组性价比排行47
图表 2014-2017年6月进口SUV3.0T组性价比排行48
更多图表见正文⋯⋯
 

详细请访问：https://www.huaon.com//detail/338912.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.huaon.com//detail/338912.html
http://www.tcpdf.org

