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一、报告简介

华经情报网发布的《2019-2025年中国智能手机市场运行态势及行业发展前景预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/429487.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/429487.html
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二、报告目录及图表目录

智能手机，是指像个人电脑一样，具有独立的操作系统，独立的运行空间，可以由用户自行
安装软件、游戏、导航等第三方服务商提供的程序，并可以通过移动通讯网络来实现无线网
络接入手机类型的总称。
智能手机具有优秀的操作系统、可自由安装各类软件（仅安卓系统）、完全大屏的全触屏式
操作感这三大特性，其中Google(谷歌)、 苹果、三星、诺基亚、HTC（宏达电） 这五大品
牌在全世界最广为皆知，而小米（Mi）、华为（HUAWEI）、魅族(MEIZU)、联想（Lenovo
）、中兴（ZTE）、酷派（Coolpad）、一加手机（oneplus）、金立（GIONEE）、天宇（
天语，K-Touch）等品牌在中国备受关注。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
 
第1章 智能手机行业发展概述
1.1 智能手机行业发展生命周期
1.1.1 行业生命周期生命划分
1.1.2 判断行业处于生命周期所处阶段的主要指标
1.1.3 智能手机行业所处的发展阶段判断
1.2 智能手机行业商业模式在不同生命阶段的演变
1.2.1 智能手机行业起步期商业特点
（1）商业模式结构
（2）商业模式特征
1.2.2 智能手机行业成长期商业特点
（1）商业模式结构
（2）商业模式特征
1.3 智能手机行业发展特点
1.3.1 销量快速长
（1）全球智能手机销量
（2）中国智能手机销量
1.3.2 智能手机需求特征
（1）智能手机用户规模分析
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1）全球智能手机用户规模分析
2）中国智能手机用户规模分析
3）全球智能手机渗透率分析
4）中国智能手机渗透率分析
（2）高端市场渐渐饱和，需求向新型市场转移
1.3.3 行业竞争特点
（1）行业竞争热点
（2）典型三角型竞争格局
（3）同质化竞争
1.3.4 行业盈利特点
1.3.5 行业经营特点
 
第2章 智能手机行业商业模式总体特点
2.1 什么是商业模式
2.1.1 商业模式的概念
2.1.2 商业模式基本结构
（1）商业模式总体结构
（2）商业模式组成部分
（3）商业模式核心要素
2.2 成功商业模式应该具有的特征
2.2.1 创新性
2.2.2 赢利性
2.2.3 客户价值挖掘
2.2.4 风险控制
2.2.5 后续发展力
2.2.6 整体协调
2.3 中国智能手机行业商业模式的特点
2.3.1 行业商业模式设计好坏不一
2.3.2 缺少整体思维
2.3.3 模仿痕迹明显
2.3.4 缺少盈利模式
2.3.5 后结续发展力规模不明确
2.3.6 客户价值挖掘存在局限性
2.3.7 创新性能力有待加强
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第3章 智能手机企业如何构建商业模式
3.1 商业模式与其它模式的区别和联系
3.1.1 商业模式与其它模式的区别
3.1.2 商业模式与其它模式的联系
3.2 商业模式构建的基本流程
3.2.1 商业模式九大要素相互关系
（1）价值主张统领其它要素的核心
（2）收入来源由哪些要素决定
（3）成本结构由哪些要素决定
（4）盈利公式是怎么形成的
3.2.2 商业模式构建的基本流程
3.3 智能手机行业如何进行市场定位
3.3.1 高端客户市场
（1）高端客户市场的范围及特征
（2）高端客户市场份额
3.3.2 大众（中端）客户市场
（1）大众客户市场的范围及特征
（2）大众客户市场份额
3.3.3 低端客户市场
（1）低端客户市场的范围及特征
（2）低端客户市场份额
3.3.4 利基市场
（1）智能手机发烧友客户群体
（2）学生专用智能手机
（3）读书专用智能手机
（4）音乐专用智能手机
（5）老人智能手机
3.3.5 单一定位策略
（1）策略
（2）案例
3.3.6 组合定位策略
（1）策略
（2）案例
3.3.7 利基市场定位策略
（1）策略
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（2）案例
3.4 智能手机企业如何进行价值主张选择
3.4.1 商业模式中常用的价值主张
3.4.2 智能手机企业典型价值主张分析及案例
（1）价值主张（一）：让客户体验前所未有的满足感
（2）价值主张（二）：持续不断的创新，引领客户需求
（3）价值主张（三）：让特定的细分客户的需求得到完全的满足
（4）价值主张（四）：更低的价格同质化产品满足需求弹性强的客户
3.4.3 智能手机企业选择价值主张应该注意的问题
（1）价值主张必须与目标客户相适应
（2）必须考虑实价值主张所需资源及获取渠道
（3）自身能力能否实现价值主张
3.5 智能手机商业模式中的渠道通路
3.5.1 商业模式中渠道通路的含义
（1）价值传递通路
（2）产品销售渠道
3.5.2 智能手机行业典型的广告宣传策略
（1）传统媒体的典型应用
（2）网络媒体的典型应用
3.5.3 智能手机行业典型的渠道策略
（1）自营品牌体验终端
（2）中间商渠道
（3）电信运营商渠道
（4）自营电子商城
（5）第三方网上销售
3.6 智能手机商业模式中的客户关系
3.6.1 商业模式中客户关系新理念
（1）客户开发
（2）客户价值创造与盈利
3.6.2 商业模式中典型的公关策略
（1）最优秀客户公关策略——苹果应用商店
（2）最优秀社区策略——魅族论坛
（3）最优秀的服务社区——小米微信公共平台
3.7 智能手机商业模式中的收入来源
3.7.1 通用收入来源模式型
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3.7.2 智能手机企业典型的两种收入来源
（1）产品销售
（2）增值服务
3.8 智能手机商业模式中的核心资源
3.8.1 通用核心资源模型
3.8.2 智能手机行业核心资源
3.8.3 智能手机行业中轻资产模式普遍应用
3.9 智能手机商业模式中的重要合作伙伴
3.9.1 商业模式中重要合作伙伴的通用模型
3.9.2 智能手机行业典型伙伴关系
（1）上游买断与兼并
（2）与电信运营商合作
（3）非竞争性战略合作
3.10 智能手机商业模式中的成本结构
3.10.1 通用成本结构模型
3.10.2 智能手机行业成本结构典型处理模式
（1）智能手机中成本驱动模式
1）智能手机成本驱动是主要的方式
2）OEM外包
3）纵向一体化模式
4）电子商务
（2）价值驱动模式
1）智能手机价值驱动鲜有使用
2）苹果价值驱动模式
3）魅族价值驱动模式
 
第4章 智能手机企业如何进行商业模式创新
4.1 盈利难商业模式如何创新
4.1.1 年智能手机行业利润分布
（1）国际品牌盈利状况
（2）国内品牌盈利状况
4.1.2 智能手机企业盈利公式问题
（1）盈利能力强
（2）盈利能力弱
4.1.3 智能手机行业盈利不强主要原因
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（1）价值主张是否统领整个商业模式
（2）目标市场定位
（3）核心能力和资源
4.1.4 智能手机客户的需求特征
（1）客户在购买智能手机时考虑的因素
（2）智能手机关注价格区间
4.1.5 智能手机行业商业模式的困惑
（1）规模大的不能盈利
（2）高端智能手机利润被垄断
1）高端智能手机看品牌
2）智能手机品牌关注度
4.1.6 智能手机企业商业模式的创新
4.2 面对“红海”竞争商业模式如何进行创新
4.2.1 智能手机代表性企业市场定位
4.2.2 不同细分市场竞争状况
4.2.3 E人E本的启示
4.2.4 商业模式视下的蓝海战略
（1）发现智能手机产业链中利润池
（2）小米开辟智能手机行业宣传和渠道新模式
（3）利润池在智能手机产业链其它分布
4.2.5 发现智能手机新的细分市场
（1）里奥的学生智能手机
（2）其它新型细分领域
4.3 需求向新型市场转移商业模式如何创新
4.3.1 高端市场日趋饱和，利润向新兴市场转移
4.3.2 国产智能手机品牌是否存在机遇
4.3.3 智能手机品牌竞争格局
4.3.4 世界智能手机竞争格局
4.3.5 中国智能手机竞争格局
4.3.6 商业模式角度下品牌的问题
4.3.7 商业模式下的品牌战略
4.3.8 中国家电企业崛起的启示
（1）家电品牌满意度调查
（2）国产家电品牌的田忌赛马
（3）分析总结
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4.3.9 部分企业品牌策略的新尝试
（1）中兴尝试多品牌战略
（2）华为、联想向高端市场运作
（3）苹果开发廉价产品
4.4 应对激烈的竞争商业模式该如何创新
4.4.1 中国智能手机市场竞争特点
（1）行业竞争更多表现在产品竞争层面
（2）产品竞争的边界
（3）价格竞争激烈
（4）竞争同质严重
4.4.2 商业模式视角下市场竞争诊断
（1）塔塔汽车廉价汽车商业模式的启示
（2）商业模式的反思
1）企业有没有明确价值主张
2）有没有在价值主张下设计成本结构
3）有没有在价值主张下设计合理的收入模式模型
4.5 供应链竞争已成为行业焦点商业模式如何创新
4.5.1 智能手机行业优秀供应管理模式
（1）苹果模式
（2）三星模式
4.5.2 供应链管理成为竞争的利器
（1）上游买断防跟风
（2）垄断上游建立长久优势
4.5.3 商业模式视角下供应链管理哲学
（1）规模与低成本供应链”蛋鸡”辩论
（2）麦当劳商业模式的启示
4.6 电子商务能否改善盈利商业模式中渠道通路创新
4.6.1 消费者对购买渠道的选择
4.6.2 行业利润下滑传统厂商开辟电商渠道
4.6.3 商业模式视角下的渠道理念
（1）哪有利润池，哪里就是商业模式创新的方向
（2）B2C能否挽救利润
（3）销售渠道与价值主张
1）苹果三星为什么不做B2C
2）整体效益与渠道利益的决择
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4.7 获取资源智能手机联盟与合作层出不穷
4.7.1 联盟与合作是获取资源的重要途径
4.7.2 红米智能手机小米与腾讯的双赢合作
（1）红米手机商来模式
（2）红米手机市场定位与腾讯认证空间
（3）红米手机价值主张与社区营销
4.7.3 商业模式视角下的合作理念与启示
 
第5章 智能手机企业商业创新SWOT分析
5.1 智能手机企业生态系与商业模式创新
5.1.1 商业生态系统定义
5.1.2 商业生态系统在企业内外价值链在的分布
5.1.3 商业生态系统与商业模式的关系
（1）企业商业生态系统是商业模式基础
（2）商业模式的创新本质上是生态系统再造
5.2 智能手机行业竞争地位分析
5.2.1 手机行业竞争地位分析方法
5.2.2 手机行业不同竞争地位所属企业
5.2.3 不同竞争地位的企业生态系统存在巨大差异
5.3 智能手机行业领导者商业模式的机遇和挑战
5.3.1 智能手机行业领导者生态结构
5.3.2 手机行业领导者生态评价
5.3.3 手机行业领导者商业模式设计创新的机遇和挑战
（1）机遇
（2）挑战
（3）优势
（4）劣势
5.4 智能手机行业挑战者商业创新的机遇和挑战
5.4.1 智能手机行业挑战者生态结构
5.4.2 智能手机行业挑战者生态评价
5.4.3 智能手机行业挑战者商业模式设计创新的机遇和挑战
（1）机遇
（2）挑战
（3）优势
（4）劣势
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5.5 智能手机行业跟随者商业创新的机遇和挑战
5.5.1 智能手机行业跟随者生态结构
5.5.2 智能手机行业跟随者生态评价
5.5.3 智能手机行业跟随者商业模式设计创新的机遇和挑战
（1）机遇
（2）挑战
（3）优势
（4）劣势
5.6 智能手机行业补充者商业创新的机遇和挑战
5.6.1 智能手机行业补充者生态结构
5.6.2 智能手机行业跟随者生态评价
5.6.3 智能手机行业补充者商业模式设计创新的机遇和挑战
（1）机遇
（2）挑战
（3）优势
（4）劣势
 
第6章 典型商业模式在智能手机行业中的应用
6.1 封闭式商业模式在行业中的应用
6.1.1 什么是封闭式商业模式
6.1.2 苹果对封闭式商业模式的创新应用
（1）苹果的封闭性
（2）苹果的开放性
6.1.3 苹果商业模式结构图
6.1.4 苹果商业模式解析
（1）消费者目标群体
（2）价值主张
（3）客户关系
（4）渠道通路
（5）价值配置与主要业务选择
（6）核心能力表现
（7）合作伙伴
（8）收入来源
（9）成本结构
6.1.5 苹果商业模式对行业的启示
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6.2 纵向一体化商业模式在行业中的应用
6.2.1 什么是纵向一体化商业模式
6.2.2 星纵向一体化商业模式应用
（1）三星在手产业链上的布局
（2）三星纵向一体带来的竞争优势
6.2.3 星商业模式结构图
6.2.4 星商业模式解析
（1）消费者目标群体
（2）价值主张
（3）客户关系
（4）渠道通路
（5）价值配置与主要业务选择
（6）核心能力表现
（7）合作伙伴
（8）收入来源
（9）成本结构
6.2.5 星商业模式对行业的启示
6.3 轻资产商业模式在行业中的应用
6.3.1 什么是轻资产商业模式
6.3.2 小米轻资产商业模式在行业中的应用
（1）小米OEM生产模式
（2）小米B2C直接模式
（3）小米业务结构与轻资产模式
6.3.3 小米商业模式结构图
6.3.4 小米商业模式解析
（1）消费者目标群体
（2）价值主张
（3）客户关系
（4）渠道通路
（5）价值配置与主要业务选择
（6）核心能力表现
（7）合作伙伴
（8）收入来源
（9）成本结构
6.3.5 小米商业模式对行业的启示
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6.4 利基商业模式在行业中的应用
6.4.1 什么是利基商业模式
6.4.2 魅族轻资产商业模式在行业中的应用
（1）魅族只为悦者容
（2）集中只做一件事
（3）魅族社区
6.4.3 魅族商业模式结构图
6.4.4 魅族商业模式解析
（1）消费者目标群体
（2）价值主张
（3）客户关系
（4）渠道通路
（5）价值配置与主要业务选择
（6）核心能力表现
（7）合作伙伴
（8）收入来源
（9）成本结构
6.4.5 魅族商业模式对行业的启示
6.5 定制营销商业模式在行业中的应用
6.5.1 什么是定制营销商业模式
6.5.2 摩托罗拉定制营销商业模式在行业中的应用
（1）摩托罗拉发布定旗舰手机
（2）摩托罗拉在线定制的互动在线工具
6.5.3 摩托罗拉在线定制商业模式结构图
6.5.4 摩托罗拉在线定制商业模式解析
（1）消费者目标群体
（2）价值主张
（3）客户关系
（4）渠道通路
（5）价值配置与主要业务选择
（6）核心能力表现
（7）合作伙伴
（8）收入来源
（9）成本结构
6.5.5 摩托罗拉在线定制商业模式对行业的启示
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6.6 差异化商业模式在行业中的应用
6.6.1 什么是差异化商业模式
6.6.2 诺基亚差化异化商业模式在行业中的应用
（1）诺基亚前景调查
（2）诺基亚与WP是差异的选择
（3）拍照是诺基亚另一个差异化工具
6.6.3 诺基亚差异化商业模式结构图
6.6.4 诺基亚差异化商业模解析
（1）消费者目标群体
（2）价值主张
（3）客户关系
（4）渠道通路
（5）价值配置与主要业务选择
（6）核心能力表现
（7）合作伙伴
（8）收入来源
（9）成本结构
6.6.5 诺基亚差异化商业模对行业的启示
 
第7章 智能手机企业商业模式比较分析
7.1 智能手机企业商业模式各要素统计分析（AK LT）
7.1.1 智能手机企业市场定位的特点
（1）定位统计列表
（2）特点总结
7.1.2 智能手机企业渠道特点
（1）渠道方式统计
（2）特点总结
7.1.3 智能手机企业广告策略特点
（1）广告统计
（2）特点总结
7.1.4 智能手机企业产品策略特点
（1）产品策略统计
（2）特点总结
7.1.5 智能手机企业制造策略特点
（1）制造策略统计
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（2）特点总结
7.1.6 智能手机企业联盟合作特点
（1）联盟合作统计
（2）特点总结
7.2 部分智能手机企业商业模式简介
7.2.1 HTC
（1）HTC公司简介
（2）HTC手机商业模式
（3）HTC手机商业模式评点
7.2.2 中兴
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.3 联想
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.4 华为
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.5 酷派
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.6 TCL
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.7 金立
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.8 UMI
（1）公司简介
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（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.9 海信
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.10 康佳
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.11 纽曼
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.12 基伍
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.13 THL
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
7.2.14 卓普
（1）公司简介
（2）商业模式
（3）商业模式评点
 
图表目录：
图表 1：行业生命周期的划分标准
图表 2：智能手机行业发展阶段
图表 3：-2013年全球智能手机销量及增长率（单位：百万部，%）
图表 4：2015-2018年中国智能手机产量及增长率（单位：亿部，%）
图表 5：2019-2025年全球智能手机用户规模及预测（单位：亿户）
图表 6：2015-2018年中国智能手机用户数量及增长率（单位：亿户，%）
图表 7：2015-2018年全球智能手机渗透率及增长率（单位：%）
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图表 8：2015-2018年中国智能手机市场渗透率（单位：%）
图表 9：商业模式框架图
图表 10：商业模式的组成部分
更多图表见正文⋯⋯

详细请访问：https://www.huaon.com//detail/429487.html
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