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二、报告目录及图表目录

近几年保健品呈现进出口两旺态势。2011年我国保健品出口同比增长115%，经过2010-201
1年的大幅增长后，2012年我国保健品出口额2.13亿美元，同比增长3.47%；2013年出口额
为2.48亿美元，同比增长16.17%，基本属于平稳增长；2014年出口额达2.7亿美元（同比增
长8.90%），出口数量同比增长51.21%，出口价格同比下降27.98%，出口主要以原料为主
，缺乏附加值高的保健成品。2015年上半年我国保健品出口额1.44亿美元，同比增长12.99
%。
2013年，我国保健品行业产值为1，624亿元，同比增长了39.88%；2014年产值达2，083
亿元，同比增长了28.26%；2015年，我国保健品消费市场规模大概有2，198.53亿元。预
计2017年我国保健品行业产值将达到4，419亿元，2021年达到11，035亿元，未来五年（2
017-2021年）年均复合增长率约为25.71%。 中国保健品行业产值预测
数据来源：公开数据整理
2015年前三季度，中国营养保健品行业实现利润总额258.61亿元，同比增长16.81%。
预计2017年我国营养保健品行业利润将达到452亿元，未来五年（2017-2021）年均复合增
长率约为15.27%，2021年利润将达到798亿元。 中国保健品行业利润预测
数据来源：公开数据整理
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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