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二、报告目录及图表目录

由于智慧旅游是传统旅游企业与现代信息技术的创新融合，囚此，智慧旅游产业价值链的构
成主体非常广泛。从参与的企业来看，除了传统的景区、酒店、交通等旅游企业外，又整合
了物联网、云计算等信息技术企业;从服务对象来看，包括了旅游企业、游客、旅游管理部
门。  智慧旅游产业价值链的构成主体 智慧旅游产业价值链的框架结构
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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