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二、报告目录及图表目录

2016年我国国内实现旅游人数44.4亿人次，同比增11%；国内旅游收入3.94亿元，同比增1
5.2%；人均出游率近3.4次，旅游业对国民经济综合贡献为11%，与世界平均水平持平。
2017年中国旅游人数及增速预测
入境游方面，2016年我国实现入境游人数1.38亿人次，同比增3.5%；实现国际旅游收入120
0亿美元，同比增5.6%；其中外国人接待人数达2815万人次，同比增8.3%。经过几年努力
，我国入境游人数摆脱之前持续下滑态势，实现平稳回升。
2017年中国入境游接待人次及增速预测
出境游方面，2016年我国实现出境游人数1.22亿人次，同比增4.3%；全国旅行社组织国内
居民的出境游（不含港澳台地区）规模达到4436万人次，同比增29%。受到签证政策变化
、人民币汇率波动、欧洲部分国家恐袭影响，我国出境游客量2016年增速放缓。但中长期
看，在消费升级大背景下，出境游仍是行业未来最确定的子板块之一。
2017年中国出境游人数及增速预测
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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从旅游收入和游客接待量来看，根据国家统计局《2016
年国民经济和社会发展统计公报》， 2016 年全年国内游客达到 44 亿人次，比上年增长
11.2%，国内旅游收入 39,390 亿元，增长 15.2%；入境游客 13,844 万人次，增长
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中国旅游总人次与旅游业总收入（2007-2016）
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