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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国摩托车市场深度调查及投资方向研究报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/280925.html
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二、报告目录及图表目录

目前，全球绝大数国家和地区使用摩托车，摩托车保有量上升的主要国家集中在亚洲、拉
美地区，如泰国、印尼、巴基斯坦、阿根廷、马来西亚等。但从摩托车保有量按排量构成上
看，发展中国家和地区以助力车和小排量摩托车消费为主；经济发达国家和地区则以中、大
排量为主。

亚洲人口众多，人均收入较低，公共交通系统不够发达，物美价廉的摩托车被用于个人日
常交通工具和生产工具已越来越普遍。东南亚更成为全球最重要的摩托车市场之一，其市场
需求的车型以骑式、座式车为主，踏板车为辅，排量以50-150ml 为主。在上世纪70 年代，
日本摩托车企业就已经进入了东盟国家市场，并建立了自己的工厂，品牌的知名度很高，并
在东盟市场形成了垄断地位。

拉美地区近年逐渐成为世界上成长最快、最庞大的摩托车市场。全球主要摩托车生产国纷
纷将其经营战略重点移至拉美，该地区市场需求主要以125ml以下的小排量为主。

由于欧美市场在产品安全及环保等准入条件上有较高的门槛，市场需求以中、大排量和酷
炫的外观超级运动车、旅行车为主，因此目前参与企业仍以欧美本土企业及日本企业为主。
以美国市场为例，占主导地位的制造商主要是美国本土的哈雷戴维森公司、日本的本田和雅
马哈，三家合计占有70％以上市场份额。 2013年全球摩托车市场份额统计：

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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中国摩托车工业自二十世纪九十年代开始快速发展，已形成了完整的开发、生产及营销体
系，并有了相当一部分独立自主的知识产权，成为世界摩托车产销第一大国。同时，农村城
镇化建设和农村经济的快速发展，也促进了摩托车生产企业的迅速发展。自2007
年起，中国摩托车企业凭借性价比优势，占据全球摩托车销量的比例已超过50%。

但自2011 年以来，国内摩托车总销量逐年递减，一方面是因为电动车和汽车逐渐替代摩
托车成为代步出行工具，禁、限摩托的法律法规也对摩托产业多有限制；同时，由于摩托车
行业产品同质化竞争严重，部分厂商无力也不愿意进行市场推广投入、型车型开发和技术升
级，作为交通工具的摩托车市场不断向边缘城镇和乡村退缩，导致国内摩托车多属于中、低
档，缺少美国哈雷，日本本田、川崎等知名企业的高附加值产品。

近年来，我国摩托车市场在逐渐发生变化，助力车、小排量摩托车产销量自2011
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年以来持续下降，但以休闲娱乐为主要目的250cc及以上排量摩托车增速明显，市场空间正
不断增大，产品车型逐年增多。随着消费者对摩托车的外观设计、性能和安全性有了更高的
要求，中、大排量摩托车市场的娱乐性和个性化特征逐步显现。 2011-2015
中国年二轮摩托车销量变化统计
 

2011 年至2015 年，250cc 以上排量二轮摩托车销量已由7,210
辆增至26,211辆，年均复合增长率达到38.11%；然而其中400cc 以上排量摩托车一半以上
从美国、日本等国企业进口为主，国内大排量摩托车企业主要以钱江摩托、隆鑫通用和春风
动力为主。
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