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一、报告简介
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

卷烟（cigarette）用卷烟纸将烟丝卷制成条状的烟制品。又称纸烟、香烟、烟卷。有滤嘴
卷烟和无嘴卷烟，又有淡味和浓味之分。卷烟开始进入中国商品市场是在1890年，设厂制
造则始于1893年，产销逐年增加。自1980年起至今中国卷烟产量居世界各国的首位，1989
年产量为3195.06万箱(5万支/箱)。

中国卷烟按原料分主要有4种：①烤烟型，以烤烟为原料，流行于英国、中国、印度、加
拿大等国；②混合型，以烤、晒、晾烟为原料，现风靡于世界；③香料型（东方型），以香
料烟为原料，流行于土耳其、希腊、苏联及东欧等国；④晒烟型，以深色晒烟为原料，流行
于南欧及非洲部分国家。

2016年6月中国卷烟产量为1949.3亿支，同比下降6.1%。2016年1-6月止累计中国卷烟产
量11745亿支，同比下降7.4%。2016年1-6月全国卷烟产量数据表如下表所示：
2016年1-6月全国卷烟产量统计表
月份
卷烟产量_当期值(亿支)
卷烟产量_累计值(亿支)
卷烟产量_同比增长(%)
卷烟产量_累计增长(%)
2016年6月
1949.3
11745
-6.1
-7.4
2016年5月
1843.4
9795.7
-6.5
-7.7
2016年4月
1706.7
7956.1
-11.1
-7.9
2016年3月
1812.4
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6249.4
-6
-7
2016年2月
-
4437.3
-
-7.4
2016 年 2-7 月卷烟产量累计同比下降 7.30%

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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我国自改革开放以来，工业化进程加快，经济发展水平得到了极大的提升。2007-2012年
，我国工业增加值保持着逐年上升的趋势，但同比增速波动下降。2007年，我国工业增加
值同比增速为18.5%，为近五年来的最高值；2014年，工业增加值同比增速下降为8.3%；2
015年前三季度，工业增加值同比增速下降为6.2%。2015年全年，全国规模以上工业增加
值按可比价格计算比上年增长6.1%。
2007-2015年全国规模以上企业工业增加值同比增速（单位：%）

2016年是中国经济持续探底的一年，经过2015-2016年全面培育新的增长源和新的动力机
制，中国宏观经济预计将在2017年后期出现稳定的反弹，并逐步步入中高速的稳态增长轨
道之中。2016年，预计全年GDP增速为6.7%左右，增速较2015年下降约0.2个百分点。预
计2016年我国第一产业增加值增速为3.6%，第二产业为5.3%，第三产业为8.6%。消费、投
资和净出口对GDP增长的拉动分别为4.0、2.6和0.1个百分点。
（2）国内宏观经济预测 49
2.3 中国卷烟品牌发展社会环境 51
2.3.1 社会控烟环境分析 51
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