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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国人参行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/284205.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

人参（Panax ginseng C. A. Mey）是多年生草本植物，喜阴凉，叶片无气孔和栅栏组织
，无法保留水分，温度高于32度叶片会灼伤，郁闭度0.7-0.8。通常3年开花，5-6年结果，
花期5-6月，果期6-9月。生长于北纬33度—48度之间的海拔，数百米的以红松为主的针阔混
交林或落叶阔叶林下，产于中国东北、朝鲜、韩国、日本、俄罗斯东部。人参的别称是黄参
、地精、神草、百草之王，是闻名遐迩的“东北三宝”之一，与琼珍灵芝，东阿阿胶被称为中
药国宝。

人参的肉质根为著名强壮滋补药，适用于调整血压、恢复心脏功能、神经衰弱及身体虚弱
等症，也有祛痰、健胃、利尿、兴奋等功效。

按产地可分成美国、中国东北、朝鲜人参。同一品种由于气候不同，前者的参面横纹比后
者更明显，进口人参有效成分含量也较高。人参历年价格波动情况
时间
事件及价格
1982年-1984年
国外利益集团游说中国参农，订立收购合同，大量种植人参，1980:40元/斤，
1988年
价格高峰
1989年-1990年
1989年惨跌，国外利益集团以重金属、农药残留超标为由，拒绝收购几年前订购的人参，
造成当年人参价格大跌。
1991年
趁人参价格大跌之际，国外利益集团疯狂收购，并再次以各种理由对中国参农游说，承诺高
价，向他们大量订购人参。
1997年
以国内人参储备已充足为理由，不仅拒绝以当初的许诺价收购，更抛出低于1990年的价格
，当年参价遭受到前所未有的打压。
 
 
2001-2005年
同样的情况再度上演，在人参成熟之时，国外利益集团再次以重量、品质、农药残留等为借
口拒绝接收，人参价格当年参价暴跌至谷底。至此，人参从1982年的40元/斤，跌至2000年
的6.6美元/公斤，近似萝卜价。
2009年-2010年
吉林省政府多次出台有关人参产业振兴的文件和指示，卫生部2010年批准吉林省开展人参“
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药食同源”试点工作，首次批准了“人参可以用于食品”，国内企业纷纷加入到人参种植中，需
求推动人参价格从2009年开始一路向上。

从历史上人参的价格走势来看，由于国内人参附加值小，依赖出口，且出口时主要以原料
出口，容易受到价格操纵。近年来，地方政府意识到人参价值与价格严重偏离，开始大力发
展人参产业，通过控制种植面积，扩大国内人参需求量等方法来促进国内人参价值回归。人
参的总供给量和需求量无确切数字，2012年吉林省干参约5000-6000吨，占全国70-80%。
人参年需求量约为8000吨，其中药厂约3000吨，红参约1000吨，饮片约2000-3000吨，出
口约2000吨。未来人参的供给和需求将发生变动，受益于药食同源需求将大幅增加，而供
给则由于土地稀缺及限制伐林种植将减少。2010年以来，人参价格不断上涨，渠道中的低
价库存被逐渐消耗，从供求关系分析来看人参价格短期可能会有波动，但总体来看未来两年
将在波动中上涨。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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