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一、报告简介

华经情报网发布的《2022-2027年中国家装建材行业市场深度分析及投资战略规划报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//channel/building/804477.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//channel/building/804477.html
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二、报告目录及图表目录

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 家装建材行业的特点与特性
第一节 家装建材的分类及特点
一、墙体装饰材料的种类和特点
二、地面装修材料的种类和特点
三、吊顶装饰材料的种类和特点
四、装饰线板的种类和特点
五、室内灯具的种类和特点
第二节 家装建材行业特点
一、种类繁多
二、重要地位
三、资源、劳动密集型
四、高能耗、对环境影响大
第二章 世界家装建材所属行业发展分析
第一节 全球建材行业发展概况
一、2021年全球建材市发展概况
二、国际陶瓷市场保持旺盛需求
三、2021年全球建材市场预测
四、2022年全球纳米建材市场需求预测
第二节 美国建材行业发展状况
一、2021年美国钢材进口量增长情况
二、2021年美国建材出口企业转战新兴市场
三、2021年美国家装十大流行趋势
四、美国五金建材市场产品进口分析
五、奥巴马新政策下的美国建材市场
六、2021年美国瓷砖市场增长情况
七、2021年美国对木质板材的需求预测
第三节 俄罗斯建材行业发展状况
一、俄罗斯建材市场潜力巨大
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二、俄罗斯建材市场发展状况
三、俄罗斯天然石材市场火爆
四、俄罗斯建材环境和市场发展前景
第四节 部分国家建材业发展概况
一、罗马尼亚建材市场分析
二、2021年越南建材价格变化情况
三、中东建材市场现状分析
第三章 我国家装建材所属行业发展分析
第一节 2021年建材行业发展分析
一、2021年建材工业经济运行情况
二、2021年建材工业经济成分变化情况
三、2021年建材工业经济运行形势展望
四、2021年我国建材市场发展趋势
第二节 建材所属行业发展现状分析
一、2021年建材行业三大发展重点
二、2021年家装业发展突出问题解析
三、2021年建材家居市场分析
四、建材行业大型企业集团迅速发展
第三节 2021年建材行业经济运行统计
一、水泥、石灰和石膏制造所属行业经济运行统计
二、轻质建筑材料制造所属行业经济运行统计
三、砖瓦、石材及其他建筑材料制造所属行业经济运行统计
四、玻璃及玻璃制品制造所属行业经济运行统计
五、陶瓷制品制造所属行业经济运行统计
第四章 家装建材流通渠道分析
第一节 我国家装建材所属行业发展状况
一、我国建材家居市场特点分析
二、建材超市发展现状及趋势分析
三、传统、现代建材市场不同境遇
四、2021年家装建材市场突围分析
五、2021年家装建材价格变化预测
第二节 家装建材市场格局分析
一、2021年建材超市在调整中寻求突破
二、2021年家居建材终端谋新求变
三、2021年家居建材超市牵手家装行业打开新市场
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第三节 家装建材渠道发展分析
一、我国建材物流的发展分析
二、招商制建材家居市场运营模式创新
三、2021年建材市场营销战略选择趋势
四、2021年家装建材市场营销理念变化分析
第五章 重点细分市场分析
第一节 建筑卫生陶瓷行业
一、2021年全国建筑陶瓷产业发展形势分析
二、2021年建筑卫生陶瓷行业发展轨迹
三、当今废次瓷困境下突围战略分析
四、金融风暴下的中国建筑陶瓷行业
五、2021年中国建筑陶瓷产业发展形势分析
六、2021年中国建筑陶瓷产业发展趋势
七、展望中国建筑卫生陶瓷未来三十年
第二节 石材行业
一、2021年我国石材行业发展分析
二、2021年石材行业发展问题解析
三、2021年我国石材行业企业经营分析
四、2021年石材企业发展走向
五、2021年我国石材工业八大趋势预测
六、2021年我国石材发展及投资分析
七、世界石材行业发展趋势分析
第三节 玻璃行业
第四节 涂料行业
第五节 板材行业
第六节 水泥行业
第七节 门窗行业
第八节 家具行业
第九节 管件管材行业
第十节 钢材行业
第六章 我国家装建材所属行业进出口分析
第一节 建筑卫生陶瓷所属行业进出口分析
一、2021年建筑卫生陶瓷产品进口分析
二、2021年建筑卫生陶瓷产品出口分析
第二节 石材所属行业进出口分析
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一、2021年中国石材贸易分析
二、我国石材产品出口欧美情况
三、2021年进口石材原材料暂定关税调整情况
第三节 玻璃所属行业进出口分析
一、2021年玻璃及其制品进口分析
二、2021年玻璃及其制品出口分析
三、2021年中国出口越南浮法玻璃情况
第四节 涂料所属行业进出口分析
一、2021年涂料及其制品进口分析
二、2021年涂料及其制品出口分析
三、2021年我国涂料行业出口形势预测
第五节 水泥所属行业出口分析
第六节 地板所属行业进出口分析
第七节 钢铁所属行业出口分析
第八节 家具所属行业出口分析
第七章 我国家装建材竞争分析
第一节 我国家装建材市场竞争概况
一、建材市场竞争愈演愈烈
二、家居卖场和装饰公司竞争与合作并存
三、建材超市竞争传统市场
四、家居建材市场在竞争中融合
第二节 建筑陶瓷市场竞争分析
一、国产卫浴与国外卫浴竞争分析
二、技能人才方是建筑陶瓷企竞争的关键
三、中国建筑陶瓷竞争战略的选择
第三节 我国石材市场竞争分析
一、石材市场竞争日趋激烈
二、集约化经营提升石材产业竞争力
三、国际市场石材行业进入价格竞争形势
第四节 我国建筑玻璃市场竞争分析
一、玻璃行业国际竞争力稳步提高
二、2021年玻璃行业竞争激烈
三、2021年玻璃深加工业集中度分析
第五节 我国木地板市场竞争分析
一、国内木地板行业竞争进入了同质化时代
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二、2021年我国木地板业竞争加剧
三、2021年木地板行业竞争上演扩展战略
四、2021年木地板新规促进良性竞争
第六节 我国水泥市场竞争分析
一、我国水泥市场竞争态势分析
二、2021年水泥行业集中度迅速提高
三、2021年我国的水泥行业整合加速
第七节 我国涂料市场竞争分析
一、2021年国内涂料行业竞争态势激变
二、2021年我国涂料竞争战场转移
三、2021年“净味”成涂料业竞争点
四、2021年涂料行业竞争发展战略分析
第八章 行业重点企业分析
第一节 中国建材集团有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业经营优劣势分析
第二节 惠达卫浴股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业经营优劣势分析
第三节 中国南玻集团股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业经营优劣势分析
第四节 安徽海螺水泥股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业经营优劣势分析
第五节  美克国际家居用品股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业经营优劣势分析
第六节 山东鲁阳节能材料股份有限公司
一、企业发展简况分析
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二、企业经营情况分析
三、企业经营优劣势分析
第九章 行业发展环境分析
第一节 2021年宏观经济发展形势分析
一、2021年我国宏观经济发展分析
二、2021年我国经济运行主要问题
三、2022年中国经济增长分析预测
第二节 2021年我国房地产发展形势分析
一、2021年我国房地产市场运行情况
二、2021年我国房地产市场运行特征
三、2021年国房景气指数分析
四、2022年房地产市场运行趋势
五、2022年房地产市场预测
六、2022年房地产市场压力将缓解
第十章 2022-2027年我国建材业发展趋势及投资
第一节 2022-2027年家装建材业发展趋势
一、2022-2027年家居建材行业发展走势
二、2022-2027年家居建材流行趋势
第二节 2022-2027年家装建材业的市场投资分析
一、2022-2027年建材市场商机展望
二、2022-2027年建材行业投资新热点
三、2022-2027年新一轮中央投资建材行业受惠最多
四、2022-2027年固定资产投资规模保障建材行业发展
第三节 2022-2027年建材工业投资策略分析
一、我国建材工业的概况及其在全球的地位
二、产业链上下因素变动对建材行业的影响
三、产业政策及其他因素对建材行业的影响
四、2022-2027年建材行业供给与需求分析
五、2022-2027年建材行业投资风险因素分析
六、2022-2027年建材行业估值及投资评级
七、2022-2027年建材行业细分行业的运行状况及未来趋势分析
八、2022-2027年建材业细分行业上市公司的分析
第十一章 2022-2027年我国家装建材业发展策略
第一节 建材市场营销分析
一、水泥营销策略中低价策略的应用
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二、大庄地板卖场营销分析
第二节 我国建材市场营销策略
一、根据外因和内因确营销策略
二、实现差异化营销策略
三、培养忠诚经销商构建终端竞争力
四、实施品牌战略是营销策略的中心主题
五、推进规模化经营实施多渠道的整合营销
第三节 我国建材市场发展策略
一、建材行业由大变强靠的发展策略
二、科学推进建材流通业发展
三、品牌塑造是提升建材家居连锁企业竞争力的重点
四、建材企业从oem转型创建品牌

详细请访问：https://www.huaon.com//channel/building/804477.html
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