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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国度假市场分析及投资策略研究报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/185288.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

度假旅游是利用假日外出以度假和休闲为主要目的和内容的，进行令精神和身体放松的康
体休闲方式。

在中国，随着1992年国务院对12个国家旅游度假区的审批和之后100多个省级旅游度假区
的兴建以及1996年“度假旅游年”的开展，度假旅游一度得到蓬勃的发展。此时学界对度假旅
游也进行了多方面的探讨和研究，包括中国度假旅游的特征、发展对策，旅游度假区的定义
、发展演化规律、管理问题、开发模式等，以及具体的度假旅游形式，如滨海度假、温泉度
假、山地度假、湖泊度假、滑雪度假等的开发研究等。然而，度假旅游研究至今仍未成熟，
也未能有效地指导中国旅游的发展实践。 休闲旅游与度假旅游之比较 休闲旅游 度假旅游
需求方面 基础 公休假(黄金周) 带薪假期 时间 一次时间较短 一次时间较长 目的
休闲，娱乐，教育等 减压，康体养生 选择目的地 城市周边，自然山水 依山傍水，环境幽静
服务需求 相对悠闲 一站式综合设施 旅行方式 家庭式、散客、团队 散客、家庭式 供给方面
客源市场 中等消费层 中高消费层 依托资源 城郊、自然风光 临海、靠山、面湖等 依托产品
休闲产品 度假产品 游客特点 流动放缓，一日游居多 滞留型 景区特点 注重娱乐性功能
综合功能、度假氛围 开发重点 主题乐园、休闲区 高档设施、高雅环境

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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