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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国便利店行业市场专项调研及投资前景分析报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

全球范围内的小型零售业态都凭借其投资成本低、开店周期短等灵活性特点，更加贴近消
费者的商品和便捷服务的扩展，填补了大型零售店的市场空白，成为各国零售业中新的销售
增长点。小型零售业态正在全球范围内掀起一场零售革命，推动着各国零售业态的新发展。
中国便利店企业已形成了初步的经营规模。我国的便利店企业中，拥有300家以内门店的约
占20%；300~1000家门店的企业约占46%；拥有1000家门店以上的企业约占34%。

目前，我国便利店还处于市场导入期，便利店所赖以生存的市场利基在中国还没有真正形
成，但这并不意味着国内便利店发展的条件还不成熟。我国经济发展不均衡，一些经济发展
较好的大城市，已经具备了发展便利店的充分条件，便利店在这些城市有着较好的发展前景
。

我国大陆便利店起步较晚，1995
年农工商超市集团开设可的食品便利店作为本土品牌先驱，90 年
代末日本便利店品牌如深圳 7-11、华联罗森等成为第一批进入国内的外来品牌。从 90
年代末发展至今，我国便利店数量达到 2.6 万家，便利店销售额超过 408 亿元，区域布局
上看，目前连锁便利店已经形成分别以广东、上海、北京为核心的华南、华东、华北三大市
场，但无论从渠道规模、销售额占比来，目前仍缺乏全国性品牌。例如渠道及销售额都排名
第一 的美宜佳目前仅在广东铺设网点，而全国铺设网点的全家、7-11 便利店则无论在渠道
数量还是销售额上都未能进入国内前十，考虑到全国设置网点对物流配送能力要求极高，预
计未来各本土品牌
仍将深耕已有区域并有计划地向周边省市铺开，短期难形成全国性本土品牌。

另一方面，参考日本与台湾便利店发展的经验，人均 GDP 在 3000
美元左右时为便利店导入期， 5000 美元时为快速成长期，10000
美元时为激烈竞争期，预计未来一二线城市的布点将继续加密，
而三四线城市随经济发展以及居民消费观念变化，便利店渠道下沉仍有空间。
2014 年我国便利店品牌渠道数量排名

2014 年我国前十大便利店品牌销售额占比

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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2011-2015年中国社会消费品零售情况

5.1.2 2015年中国连锁零售业经营规模分析 96
5.1.3 2015年中国连锁零售业市场规模分析 97
5.1.4 2015年中国特许经营零售业发展分析 98
5.1.5 2015年中国综合连锁零售百强企业排名 99
5.1.6 2015年中国快消品连锁零售企业排名 105
5.1.7 2015年中国外资连锁零售类企业排名 108
5.1.8 2015年中国连锁百货类零售企业排名 108
5.1.9 2015年中国连锁便利店企业排名 109
5.1.10 2015年中国零售百强企业分析 111
5.2 2015年中国零售行业发展分析 114
5.2.1 2015年中国消费品市场特点 114
5.2.2 2015年中国流通产业发展概况 114
5.2.3 中国大型零售企业的成长探讨 116
5.2.4 中国零售业行业发展战略分析 129
 
第六章 2015年中国便利店行业发展概述 133
6.1 2015年中国便利店的发展概况 133
6.1.1 中国便利店发展现状分析 133
6.1.2 中国主要便利店发展概况 133
6.1.3 中国本土便利店获巨额资本支持 134
6.1.4 世界各大便利店相继来华争夺市场 134
6.1.5 世界便利店企业加快抢滩北京市场 135
6.1.6 日本便利店连锁巨头布局天津市场 136
6.2 2015年中国便利店发展状况 137
6.2.1 2015年中国便利店总店数量统计 137
6.2.2 2015年中国便利店门店规模统计 137
6.2.3 2015年中国便利店销售规模统计 137
6.2.4 2015年中国便利店经营特点分析 137
6.3 2015年中国便利店经营情况 138



华经情报网 www.huaon.com

6.3.1 2015年中国便利店企业经营情况 138
6.3.2 2015年中国便利店企业门店情况 138
6.3.3 2015年便利店企业市场份额分析 140
6.3.4 2015年中国便利店渠道渗透情况 142
6.4 中国主要城市便利店发展情况 143
6.4.1 广州市便利店行业发展情况 143
6.4.2 上海市便利店行业发展情况 144
6.4.3 北京市便利店行业发展情况 145
6.4.4 北京、上海、广州便利店行业比较分析 146
6.5 中国便利店发展存在的问题及对策 149
6.5.1 中国便利店发展存在的问题 149
6.5.2 中国便利店的发展策略分析 150
6.5.3 提升便利店企业竞争力的对策 151
6.5.4 处于不同发展阶段便利店的竞争策略 152
6.6 加油站便利店发展状况 153
6.6.1 国外加油站便利店的繁盛与发展 153
6.6.2 中国加油站便利店经营处起步阶段 154
6.6.3 中国加油站便利店发展缓慢的原因 154
6.6.4 加油站便利店需要注重本土化经营 155
 
第七章 2013-2015年中国便利店产业市场竞争格局分析 157
7.1 2015年中国便利店产业竞争现状分析 157
7.1.1 中国便利店的竞争力分析 157
7.1.2 中国便利店竞争格局分析 158
7.1.3 中国外资品牌便利店发展情况 160
7.1.4 中国跨区域便利店的发展情况 162
7.1.5 中国区域型便利店的发展情况 162
7.2 2015年中国便利店行业竞争动态分析 162
7.2.1 上海便利店竞争趋白热化 162
7.2.2 广州便利店行业竞争激烈 164
7.2.3 中国加油站便利店竞争展开 164
7.2.4 中国便利店真正竞争尚未开始 165
7.2.5 便利店竞争正从商品转向服务 168
7.3 中国便利店行业业竞争策略分析 170
7.3.1 便利店竞争赢在高效物流配送 170



华经情报网 www.huaon.com

7.3.3 中国便利店企业竞争策略 173
 
第八章 2013-2015年中国便利店行的选址与营销策略 176
8.1 中国便利店的选址策略 176
8.1.1 便利店店址选择原则 176
8.1.2 交通条件与店址选择 177
8.1.3 客流规律与店址选择 178
8.1.4 竞争店铺与店址选择 179
8.1.5 地形特点与店址选择 179
8.1.6 城市规划与店址选择 180
8.2 中国便利店的产品策略 180
8.2.1 提高门店商品陈列利用率 180
8.2.2 正确进行商品类型的选择 180
8.2.3 避免货架存在大面积空位 181
8.2.4 便利店的商品定位策略 181
8.3 中国便利店的分销策略 182
8.3.1 建立统一网络配送系统 182
8.3.2 加快商品周转减少库存 182
8.3.3 便利店商品的价格策略 183
8.3.4 连锁便利店的营销策略 183
8.4 中国加油站便利店的产品策略 185
8.4.1 商品选择与配置 185
8.4.2 替代性商品的选择 185
8.4.3 商品的替换与更新 186
8.4.4 货架陈列及店面设计 186
 
第九章 2015年中国便利店产业优势企业竞争力分析 187
9.1 上海农工商超市（好德、可的） 187
9.1.1 农工商超市便利店简介 187
9.1.2 2015年农工商便利店市场规模分析 187
9.1.3 可的便利店数据分析支持系统分析 190
9.1.4 好德和可的承销世博会门票 193
9.2 上海联华快客便利有限公司 194
9.2.1 上海联华快客便利简介 194
9.2.2 2015年快客便利门店扩张情况 194



华经情报网 www.huaon.com

9.2.3 2015年快客便利市场规模分析 195
9.2.4 上海联华快客便利店经营策略分析 195
9.3 上海喜士多便利有限公司 196
9.3.1 上海喜士多便利有限公司简介 196
9.3.2 2015年喜士多中国门店发展情况 197
9.3.3 2015年喜士多与7-11的竞争策略分析 197
9.4 上海良友金伴便利有限公司 198
9.4.1 上海良友金伴简介 198
9.4.2 2015年良友金伴门店发展情况 198
9.4.3 2015年良友金伴市场规模分析 199
9.5 上海全家便利有限公司 199
9.5.1 全家便利店简介 199
9.5.2 2015年全家便利店门店发展情况 199
9.5.3 2015年全家便利店加速门店扩张速度 199
9.5.4 2015年全家便利店中国及全球发展规划 200
9.6 北京京客隆便利店 201
9.6.1 北京京客隆商业集团股份有限公司简介 201
9.6.2 2015年北京京客隆便利门店发展分析 201
9.6.3 2015年北京京客隆便利店市场规模情况 202
9.7 北京超市发便利店 202
9.7.1 北京超市发连锁股份有限公司简介 202
9.7.2 2015年北京超市发经营规模分析 202
9.7.3 2015年超市发菜市场超市化分析 203
9.7.4 北京超市发经营成功四因素分析 203
9.8 东莞糖酒集团美宜佳便利店有限公司 204
9.8.1 美宜佳简介 204
9.8.2 2015年美宜佳市场规模分析 204
9.8.3 2015年美宜佳发展重点分析 204
9.8.4 美宜佳建大型物流配送中心 205
9.8.5 美宜佳尝试多元化营销模式 206
9.9 东莞喜洋洋连锁便利店 208
9.9.1 喜洋洋便利店简介 208
9.9.2 喜洋洋便利店发展历程 209
9.9.3 2015年喜洋洋便利店经营情况 210
9.10 香港OK便利店 210



华经情报网 www.huaon.com

9.10.1 OK便利店简介 210
9.10.2 2015年OK便利店门店发展情况 210
9.10.3 2015年OK便利店市场规模情况 211
9.10.4 OK便利店退出东莞市场 212
9.11 华润万家便利店 212
9.11.1 华润集团简介 212
9.11.2 2015年华润Vango便利店门店情况 213
9.11.3 2015年华润苏果便利门店发展情况 214
9.12 特易购（Tesco）便利店 215
9.12.1 特易购简介 215
9.12.2 特易购零售运营形态的分类 215
9.12.3 特易购进军中国便利店市场 216
9.12.4 2015年中国特易购便利店发展情况 216
9.13 河北国大36524便利店 217
9.13.1 河北国大连锁商业有限公司简介 217
9.13.2 2015年国大36524便利店发展情况 218
9.13.3 国大36524便利店增加公共事业服务 218
9.13.4 国大36524获中国特许经营年度大奖 218
9.14 山西金虎便利店 219
9.14.1 山西金虎便利有限公司简介 219
9.14.2 2015年山西金虎便利店门店扩张情况 219
9.14.3 山西金虎便利店经营理念及模式分析 219
9.15 辽宁大连太阳系便利店 223
9.15.1 太阳系简介 223
9.15.2 太阳系便利店经营策略介绍 223
9.15.3 太阳系启用明珠公用卡消费 224
 
第十章 2017-2022年中国便利店发展前景预测分析 225
10.1 中国零售业发展前景分析 225
10.1.1 2016年中国零售业发展新趋势 225
10.1.2 2016年消费品市场趋势预测 226
10.1.3 未来中国零售业发展前景展望 228
10.1.4 2017-2022年连锁零售业市场规模预测 230
10.2 中国便利店的发展趋势与前景 231
10.2.1 中国便利店的发展趋势分析 231



华经情报网 www.huaon.com

10.2.2 中国便利店的发展方向分析 233
10.2.3 中国加油站便利店发展前景 234
10.2.4 中国便利店的发展前景分析 235
10.3 2017-2022年中国便利店发展预测 235
10.3.1 2017-2022年中国便利店市场竞争预测 235
10.3.2 2017-2022年中国便利店发展规模预测 238
10.3.3 2017-2022年中国便利店市场销售预测 238
 
第十一章 2017-2022年中国便利店投资前景分析 239
11.1 便利店投资的概述 239
11.1.1 便利店的投资环境分析 239
11.1.2 投资便利店的主要条件 240
11.1.3 便利店投资效益的估算 242
11.2 便利店投资风险 242
11.2.1 产业政策风险 242
11.2.2 市场竞争风险 243
11.2.3 物流配送风险 243
11.3 便利店投资机会与策略 243
11.3.1 2016年零售企业掀起便利店投资热潮 243
11.3.2 2017-2022年社区便利店投资机会分析 245
11.3.3 2017-2022年中国便利店区域投资分析 247
11.3.4 2017-2022年中国便利店投资策略分析 247
 
图表目录：
图表 1：便利店行业相关产业政策 24
图表 2：根据文化距离与市场进入难度确定进入模式 32
图表 3：跨国零售商选择海外市场进入模式的影响因素 33
图表 4：2013-2015财年沃尔玛营业额统计：百万美元 37
图表 5：沃尔玛海外市场布局：家 37
图表 6：2013-2015年乐购营业额统计：亿美元 38
图表 7：2013-2015年美国便利店数量 42
图表 8：2013-2015年日本便利店数量变动趋势：家 43
图表 9：2015年日本便利店行业销售收入统计：百万日元 43
图表 10：全家（FamilyMart）历年门店数变化分析 44
图表 11：亚太主要国家地区智能手机普及率 45



华经情报网 www.huaon.com

图表 12：2015年国内生产总值初步核算数据 78
图表 13：GDP环比增长速度 79
图表 14：2015年GDP初步核算数据 79
图表 15：GDP环比增长速度 80
图表 16：2015年我国社会消费品零售总额分月同比增长速度 83
图表 17：2015年社会消费品零售总额主要数据 83
图表 18：2015年中国月度进出口及贸易差额情况 85
图表 19：2013-2015年全国零售业经营单位数（单位：万个） 90
图表 20：2015年全国零售业经营单位销售额及增速（单位：万亿元） 90
图表 21：不同规模企业销售额占比 91
图表 22：销售额地区分布 91
图表 23：2013-2015年全国零售业经营单位从业人数（单位：万人） 92
图表 24：2013-2015年零售业法人企业年末营业面积（单位：亿平方米） 92
图表 25：法人企业营业利润增速 92
图表 26：2015年销售额各业态占比及较上年增减情况 94
图表 27：2015年营业面积各业态占比及较上年增减情况 94
图表 28：从业人数各业态占比及较上年增减情况 95
图表 29：2015年中国连锁百强榜单 100
图表 30：2015年中国快速消费品连锁百强 105
图表 31：2015年主要外资连锁企业经营情况 108
图表 32：2015年主要连锁百货企业经营情况 108
图表 33：2015年主要连锁便利店企业发展情况 109
图表 34：2013-2015年零售百强销售额及同比增速(%) 116
图表 35：2015年零售百强中8家网上零售企业概况 116
图表 36：2013-2015年(不含网上零售企业)的百强销售规模及增速(%) 117
图表 37：2013-2015年零售百强企业入围门槛 117
图表 38：2013-2015年零售百强中销售规模超过百亿元的企业数量(个) 118
图表 39：2013-2015年零售百强销售规模占社会消费品零售总额的比重 119
图表 40：2013-2015年零售百强企业销售规模所占比重 119
图表 41：2015年零售百强企业销售规模增速对比(%) 120
图表 42：2015年零售百强企业单店销售和门店增长及贡献度情况(%) 122
图表 43：2015年相比2015年零售百强企业业态变化情况 123
图表 44：2015年零售百强企业中上市企业净利润增速(%) 123
图表 45：2013-2015年销售规模过100亿元企业中跨区域企业与区域性企业数量（家） 124
图表 46：2013-2015年零售百强企业中外资零售企业销售额占比及增速（%） 126



华经情报网 www.huaon.com

图表 47：2015年主要外资零售企业在华关店情况 126
图表 48：2013-2015年主要外资零售企业在华新开门店对比（家） 127
图表 49：2013-2015年主要外资零售企业新开门店分布（%） 128
图表 50：2013-2015年中国便利店总店数量统计 137
图表 51：2013-2015年中国便利店总店销售规模统计 137
图表 52：2015年主要连锁便利店企业发展情况 138
图表 53：主要外资便利店在我国（大陆）市场布局情况 161
图表 54：可的便利数据分析指出系统结构 193
图表 55：中国便利店数量增长预测 238
图表 56：中国便利店销售额发展预测 238

详细请访问：https://www.huaon.com//detail/295307.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.huaon.com//detail/295307.html
http://www.tcpdf.org

