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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国休闲娱乐会所市场分析及投资策略研究报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/185931.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

国外人们对休闲产业的发展十分重视，如美国在20世纪50年代成立了户外娱乐资源审查
委员会，60年代成立了国际休闲研究中心，70年代制定了《休闲宪章》。目前我国政府对
休闲经济发展的公共政策支持系统还没有很好形成，而随着生活水平的不断提高，国民对休
闲经济的需求日渐攀升，更加需要政府的扶持和全社会的关心。

未来国家会对我国休闲娱乐会所政策趋向进一步完善，相关产业政策的为我国休闲娱乐会
所市场保驾护航。

随着人们生活水平的不断提高，工作节奏的加快，消费士增多，娱乐会所行业目前还处于
一个高速反展的时期，不失为一个高利润行业；根据国际娱乐会所协会的统计，最近几年，
全球娱乐会所产业呈现出惊人的快速成长，高达20%-30%的年发展率。娱乐会所行业在新
加坡、中国、马来西亚、印尼等亚洲国家正在蓬勃发展，在越南和柬埔寨等相对落后的国家
也开始认识到发展娱乐会所行业的好处。

2004 年我国城镇居民家庭人均可支配收入为 9,422 元，到 2014 年增加至28,844元。20
04年农村居民家庭人均纯收入为2,936元，到2014年增加至9.892元。
2004 -2014年城镇和农村居民人均可支配收入及增长趋势图 资料来源：国家统计局

休闲娱乐会所需求很旺，市场前景广阔，休闲娱乐消费不断增长，孕育了休闲娱乐会所市
场消费的需求。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
 
第一部分 行业发展现状     1
第一章 休闲娱乐会所行业概述  1
第一节 娱乐业的介绍  1
一、娱乐业的定义       1
二、娱乐业的分类       1
三、娱乐消费的六种类型    1
四、娱乐业的经济地位和作用    3

娱乐业发达程度是衡量一个地区综合竞争力和现代化水平的重要标志。加快发展餐饮娱乐
业是全面贯彻落实科学发展观和构建社会主义和谐社会的必然要求，是转变经济增长方式、
有效化解资源环境约束、实现可持续发展的迫切需要，也是顺应经济国际化趋势、扩大对外
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开放的客观要求，对增加居民收入、培植地方财源、促进就业等方面具有重要作用。餐饮娱
乐业作为服务业的重要组成部分，在不同程度的体现着一个地方的开放水平，思想解放程度
。反映着一个地区的风土，人情和文化。

近年来，随着我国国民经济的快速发展，娱乐业的兴旺发展,对促进社会稳定起到了积极
的作用。文化娱乐业作为文化发展的重要组成部分，担负着满足人们精神文化生活需求的重
要功能，在精神文明和物质文明建设中发挥着十分重要的作用。
第二节 休闲娱乐会所业的概述  3
一、休闲娱乐会所的定义    3
二、休闲娱乐会所简单分类       4
三、休闲娱乐会所业的特点       4
四、休闲娱乐会所的经营形式    5
第三节 休闲娱乐会所的其他概念     7
一、休闲娱乐会所起源       7
二、我国休闲娱乐会所发展历程       7
三、现代休闲娱乐会所企业概述       8
四、休闲娱乐会所的作用与地位       8
五、休闲娱乐会所产业化的内涵       10
六、休闲娱乐会所业的发展规律       10
七、休闲娱乐会所的健康问题    11
八、休闲娱乐会所的概念    12
 
第二章 2014-2015年国际休闲娱乐会所行业发展现状分析   13
第一节 2014-2015年国际休闲娱乐会所行业概况   13
一、国际休闲娱乐会所行业发展历程       13
二、国际休闲娱乐会所行业发展面临的问题    13
三、国际休闲娱乐会所行业技术发展现状及趋势    14
第二节 2014-2015年国际休闲娱乐会所的发展状况       15
一、国际休闲娱乐会所现状分析       15

随着经济的发展，人们物质文化生活水平的提高，会所的项目不断得到改进、创新、应用
和推广，涉及的领域也会越来越广泛。从功能与特点来看，可以把会所的项目分为三类，即
康体项目、消闲项目、娱乐项目。

会所项目种类的设置没有严格的界定或标准。不同物业的会所应根据自身的定位和目标客
户，灵活确定设施设备的规格、数量、档次。
根据国际娱乐会所协会的统计，最近几年，全球娱乐会所产业呈现出惊人的快速成长，高达
20%-30%的年发展率。在美国休闲旅游产业中，娱乐会所已连续3年发展率最高，每年大约
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有1500万人次美国人到娱乐会所时行消费;在欧洲，平均每年到娱乐会所消费的人次超过20
00万。全球娱乐会所消费人口已达数十倍台湾人口数，晋身美国第四大休闲产业。娱乐会所
行业在新加坡、中国、马来西亚、印尼等亚洲国家正在蓬勃发展，在越南和柬埔寨等相对落
后的国家也开始认识到发展娱乐会所行业的好处。

世界旅游组织的研究成果表明，人均GDP达到3000美元左右是一个国家或地区休闲产业
爆发式增长的临界点。目前，北京、上海、杭州、南京等一些区域性中心城市的人均地区生
产总值均已经超过5000美元。部分发达地区将率先引领休闲度假产业的兴起，未来休闲产
业的市场消费潜力巨大。
二、国际休闲娱乐会所发展趋势分析       16
三、国际休闲娱乐会所发展前景分析       17
第三节2014-2015年国际休闲娱乐会所的发展策略 17
一、国际休闲娱乐会所的制胜之道    17
二、国际休闲娱乐会所本土化发展    19
三、美式休闲娱乐会所的中国市场战略    21
第四节2014-2015年主要国家休闲娱乐会所行业发展借鉴    22
一、美国       22
二、英国       23
三、日本       24
 
第三章2014-2015年中国休闲娱乐会所行业发展现状分析    25
第一节2014-2015年中国休闲娱乐会所行业整体发展概况    25
一、2014-2015年娱乐业利润情况     25
二、娱乐业经营陷入困境    26
三、娱乐业服务水平状况    27
四、方便快速的要求    27
第二节 我国休闲娱乐会所业市场发展的状况  27
一、我国休闲娱乐会所业起步和发展速度       27
二、我国休闲娱乐会所业经营主体    28
三、我国休闲娱乐会所业经营方式分析    28

休闲娱乐会所会所的经营模式分为：会员制会所、委托经营式会所、独立运营式会所、加
盟运营型会所等。 休闲娱乐会所主要经营经营模式 分类 简介 会员制会所 由专业的会所服
务商为会所提供服务，业主购买“会员卡"进行消费，会所为会员所专有；且会员除享受本社
区会所服务外，也可享受同一会员制体系下的其他会所所提供的资源 委托经营式会所 将会
所经营委托给其他服务商，实现运营的社会化与市场化，接纳来自市场的公共消费。对业主
保留、赋予优先权、优惠权，但否定或部分否定业主的无偿消费权 独立运营式会所 会所的
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独立运营商以专业的服务水准、独立的法律地位、自负盈亏的经济责任承接会所的运营
加盟运营型会所 即一个品牌有多个会所加盟，会员凭一张卡就可在多个不同类型、远近距
离不等的会所享受优惠服务 资料来源：艾凯咨询网整理
四、我国休闲娱乐会所业服务领域分析    29
第三节2014-2015年我国休闲娱乐会所业市场发展分析 29
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2014年底，我国休闲娱乐会所总量达到37051家，当中江苏省休闲娱乐会所数量为3167
家，占全国总量的8.5%；四川省休闲娱乐会所数量为2961家，占比为8.0%。
2014年我国休闲娱乐会所区域分布集中度 资料来源：艾凯咨询网整理
2014年底我国休闲娱乐会所区域分布统计表（个） 省份 休闲娱乐会所数 江苏省 3167
四川省 2961 浙江省 2736 广东省 2050 河南省 1882
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  安徽省 1749
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  辽宁省 1453
  上海市 1363
  吉林省 1354
  黑龙江省 1268
  福建省 1215
  湖北省 1160
  重庆 1097
  广西壮族自治区 1065
  云南省 1055
  新疆维吾尔自治区 1020
  江西省 986
  陕西省 871
  甘肃省 848
  内蒙古自治区 797
  贵州省 778
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  河北省 626
  北京 571
  山西省 472
  宁夏回族自治区 458
  海南省 245
  青海省 205
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随着我国娱乐业的发展，娱乐消费经历了从解围型、粗放型到如今进入追求娱乐质量与环
境品位的新阶段。人们从传统消费模式逐渐转变为“文化消费信息服务”的模式。消费者享受
的不仅是物质上的娱乐，更是精神上的娱乐。于是，娱乐也由原先的“单纯空间物质环境”向“
环境与文化内涵并重”的多功能现代化娱乐转型。

与经济息息相关的会所业在经济发展迅猛的繁华都市，出现了一种较为极端的高级商业会
所俱乐部——金字塔顶端的高级商业会所。

国内最早的一家会所“皇家俱乐部”成立于1990年，由境外投资，引进国外高档俱乐部的经
营与管理模式。1994年，北京出现了会员制俱乐部：长安俱乐部、京城俱乐部。他们的特
点是都在城市的中心位置，俱乐部内豪华、高档，休闲娱乐一应俱全。当时的富有者为了生
意上的需求多在此结交朋友，这里成为了真正的商业俱乐部，并多以商务会员为主。1996
年至1997年，以俱乐部为主的会所开始转型，大型的高档社区出现了私家会所，会所的设
计以及经营管理方面受港式会所的影响较大。
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    竞争者趋势发展分析
1、提供多元化服务

由于娱乐会所属于娱乐事业，与流行息息相关，而且消费者的需求日益复杂，除在意装潢
格调、音响质量、伴唱带质量、餐饮口味服务外，业者必须经常调整营业内容及设施，提供
各种不同的娱乐服务给消费者，如可上网、看电视、玩网络游戏等，以满足消费者欢乐及新
鲜的心理需求。
2、建立透明良好形象

由于市场上娱乐会所众多且消费者意识抬头，因此在选择时，具有良好形象及合法执照的
会所较能获得青睐。另外，前几年公共意外频传，消费者在选择店家欢唱之际，安全性的考
虑就占了很大的比重，因此业者必须加强安全消防措施的设置，提供一个让消费者可以安心
消费的休闲场所。
3、结合科技发展

随着科技日新月异，应发展新技术以改进服务质量，也可以提供交互式服务，消费者可以
直接点选服务项目，减少服务人员进出干扰。另外，引进更先进的视听设备，包括无线麦克
风、3D立体环绕音响喇叭等，使消费者可以享受到更好的服务。
三、休闲娱乐会所产业化进程趋势    191
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五、休闲娱乐会所企业联合发展趋势       192
 
第十三章 2016-2022年休闲娱乐会所行业发展预测       193
第一节 2016-2022年休闲娱乐会所市场趋势分析   193
一、2012-2013年休闲娱乐会所市场趋势总结  193
二、2016-2022年休闲娱乐会所发展趋势分析  193
三、2016-2022年休闲娱乐会所市场发展空间  193
四、2016-2022年休闲娱乐会所产业政策趋向  194
五、2016-2022年休闲娱乐会所价格走势分析  194
第二节 2016-2022年休闲娱乐会所市场预测   194
一、2016-2022年休闲娱乐会所市场结构预测  194
二、2016-2022年休闲娱乐会所市场需求前景  195
三、2016-2022年休闲娱乐会所市场价格预测  195
四、2016-2022年休闲娱乐会所行业集中度预测     196
 
第四部分 投资战略研究     197
第十四章 2014-2015年休闲娱乐会所行业投资现状分析       197
第一节 2014年休闲娱乐会所行业投资情况分析     197



华经情报网 www.huaon.com

一、2014年总体投资及结构      197
二、2014年投资规模情况   197
三、2014年投资增速情况   197
四、2014年分行业投资分析      197
五、2014年分地区投资分析      198
六、2014年外商投资情况   198
第二节 2015年休闲娱乐会所行业投资情况分析     198
一、2015年总体投资及结构      198
二、2015年投资规模情况   199
三、2015年投资增速情况   199
四、2015年分行业投资分析      199
五、2015年分地区投资分析      199
六、2015年外商投资情况   200
 
第十五章 休闲娱乐会所行业投资环境分析     201
第一节 经济发展环境分析  201
一、2014年我国宏观经济运行情况   201
二、2015年我国宏观经济形势分析   201
三、2016-2022年投资趋势及其影响预测  202
第二节 政策法规环境分析  204
一、2014-2015年休闲娱乐会所行业政策环境  204
二、2014-2015年国内宏观政策对其影响  219
三、2014-2015年行业产业政策对其影响  220
第三节 社会发展环境分析  220
一、国内社会环境发展现状       220
二、2014-2015年社会环境发展分析  221
三、2016-2022年社会环境对行业的影响分析  225
 
第十六章 2016-2022年休闲娱乐会所行业投资机会与风险   226
第一节 休闲娱乐会所行业投资效益分析  226
一、2014-2015年休闲娱乐会所行业投资状况分析  226
二、2016-2022年休闲娱乐会所行业投资效益分析  226
三、2016-2022年休闲娱乐会所行业投资趋势预测  227
四、2016-2022年休闲娱乐会所行业的投资方向     227
五、2016-2022年休闲娱乐会所行业投资的建议     228



华经情报网 www.huaon.com

六、新进入者应注意的障碍因素分析       231
第二节 影响休闲娱乐会所行业发展的主要因素     232
一、2016-2022年影响休闲娱乐会所行业运行的有利因素分析     232
二、2016-2022年影响休闲娱乐会所行业运行的稳定因素分析     234
三、2016-2022年影响休闲娱乐会所行业运行的不利因素分析     234
四、2016-2022年我国休闲娱乐会所行业发展面临的挑战分析     235
五、2016-2022年我国休闲娱乐会所行业发展面临的机遇分析     236
第三节 休闲娱乐会所行业投资风险及控制策略分析     236
一、2016-2022年休闲娱乐会所行业市场风险及控制策略     236
二、2016-2022年休闲娱乐会所行业政策风险及控制策略     237
三、2016-2022年休闲娱乐会所行业经营风险及控制策略     237
四、2016-2022年休闲娱乐会所同业竞争风险及控制策略     238
五、2016-2022年休闲娱乐会所行业其他风险及控制策略     238
 
第十七章 2016-2022年休闲娱乐会所行业投资战略研究       239
第一节 休闲娱乐会所行业发展战略研究  239
一、战略综合规划       239
二、业务组合战略       239
三、区域战略规划       240
四、产业战略规划       240
五、营销品牌战略       240
六、竞争战略规划       242
第二节 对休闲娱乐会所品牌的战略思考  245
一、企业品牌的重要性       245
二、休闲娱乐会所实施品牌战略的意义    248
三、休闲娱乐会所企业品牌的现状分析    248
四、休闲娱乐会所企业的品牌战略    249
五、休闲娱乐会所品牌战略管理的策略    250
第三节 休闲娱乐会所行业投资战略研究  251
 
第十八章 2016-2022年休闲娱乐会所业发展策略分析   254
第一节 休闲娱乐会所行业发展策略  254
一、市场定位和本质特征的坚持策略       254
二、标准化、工厂化、规模化和科学化目标的树立策略       255
三、开拓创新策略       255



华经情报网 www.huaon.com

四、连锁扩张策略分析       257
五、特许连锁同直营连锁共同发展策略分析    258
六、规模效益策略分析       260
七、人才策略分析       261
第二节 休闲娱乐会所行业中小企业发展战略  262
一、企业的战略规划    262
二、市场竞争策略       263
三、战略实施程度       264
第三节 休闲娱乐会所发展策略  265
一、产品开发策略       265
二、连锁经营策略       267
三、促销策略       269
四、休闲娱乐会所企业发展壮大策略       272
 
第十九章 2016-2022年中国休闲娱乐会所选址策略研究       274
第一节 商圈调查  274
一、商圈调查       274
二、确定客户群    275
三、同行业竞争分析    276
第二节 店面选择  277
一、地段评估       277
二、寻租店面要点       278
三、选址案例       278
第三节 签订租赁合同  283
一、租赁合同的主要内容    283
二、签订租赁合同注意事项       284
三、和业主合作的方式       285
 
第二十章 2016-2022年中国休闲娱乐会所筹备策略研究287
第一节 休闲娱乐会所规划  287
一、营业额计划    287
二、商品计划       288
三、采购计划       288
四、促销计划       289
五、人员计划       290



华经情报网 www.huaon.com

六、经费计划       290
七、财务计划       291
第二节 休闲娱乐会所设计  292
一、休闲娱乐会所整体设计风格       292
二、门面与招牌设计    292
三、装修与装饰    293
四、色彩设计       293
第三节 证照办理  294
一、如何办理证照       294
二、休闲娱乐会所要办理的几个证照       294
 
图表目录：
图表：国内生产总值同比增长速度
图表：全国粮食产量及其增速
图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%）
图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%）
图表：进出口总额（亿美元）
图表：广义货币（M2）增长速度（%）
图表：居民消费价格同比上涨情况
图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%）
图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%）
图表：农村居民人均收入实际增长速度
图表：人口及其自然增长率变化情况
图表：2015年固定资产投资（不含农户）同比增速（%）
图表：2015年房地产开发投资同比增速（%）
图表：2016年中国GDP增长预测
图表：国内外知名机构对2015年中国GDP增速预测
图表⋯⋯

详细请访问：https://www.huaon.com//detail/185931.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.huaon.com//detail/185931.html
http://www.tcpdf.org

