
2017-2022年中国互联网营销行业市场深度调查及
发展前景预测报告

报告大纲

 

 
华经情报网

www.huaon.com

{$homepage}


华经情报网 www.huaon.com

一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国互联网营销行业市场深度调查及发展前景预测报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/295978.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/295978.html
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二、报告目录及图表目录

互联网营销是伴随着互联网发展而诞生的的新型营销服务方式。随着互联网产业的成熟以
及互联网用户规模的扩张，丰富了互联网媒体的营销价值。2015年网络广告收入规模达到2
136.3亿元，同比增长36.5%，连续六年增速保持在35%以上，稳坐国内第一大广告媒体宝
座，成为社会媒体中的焦点。根据我们测算，预计2018年我国网络营销规模将达到4000亿
元，3年CAGR为23.4%。
中国广告市场规模及网络广告市场规模的测算
年份
2012
2013
2014
2015E
2016E
2017E
2018E
中国广告营业总额（亿元）
4,698
5,019
5,129
5,232
5,598
5,878
6,055
增速
50.30%
6.80%
2.20%
2.00%
7.00%
5.00%
3.00%
中国网络广告收入总额（亿元）
755
1,092
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1,540
2,093
2,724
3,327
3,930
增速
47.20%
44.50%
41.10%
35.90%
30.10%
22.10%
18.10%
中国网络广告占广告市场比重
16.10%
21.70%
30.00%
40.00%
48.70%
56.60%
64.90%

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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1.1.2移动互联网的业务体系
1.1.3移动互联网业务特点
1.1.4移动互联网的入口分析
1.2移动电子商务的定义及业务
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1.2.1移动电子商务的定义
1.2.2移动电子商务的业务分析
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2.1.2移动端网民规模迅猛增长，上网时长不断增加
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第3章：企业APP营销现状
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3.1.2APP营销是未来营销趋势
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3.2APP发展势头及趋势前瞻
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3.4.4企业APP营销效果分析
3.4.5企业APP用户属性分析
3.4.6企业APP用户行为分析
（1）创意与设计篇
 
第4章：企业APP模式定位与实施路径
4.1企业APP如何正确定位
4.1.1APP功能定位
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4.3企业APP互动创意模式分析
4.3.1企业APP互动营销创意模型的构建



华经情报网 www.huaon.com

4.3.2企业APP互动营销的创意模式分析
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第5章：企业APP开发与用户体验设计策略
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图表72：肯德基宅急送界面
图表73：大众VolkswagenServiceAPP简况
图表74：大众VolkswagenServiceAPP界面
图表75：保洁TideStainBrainAPP简况
图表76：保洁TideStainBrainAPP界面
图表77：宝马BMW互联应用APP简况
图表78：宝马BMW互联应用APP界面
图表79：斯坦福iStanfordAPP简况
图表80：斯坦福iStanfordAPP界面
图表81：联合利华MagnumPleasureHuntAcrossAmsterdamAPP简况
图表82：联合利华MagnumPleasureHuntAcrossAmsterdamAPP界面
图表83：宝马MyBMWClub宝马官方车主俱乐部APP简况
图表84：宝马MyBMWClub宝马官方车主俱乐部APP界面
图表85：联合利华UnileverCareerSprinterAPP简况
图表86：联合利华UnileverCareerSprinterAPP界面
图表87：可口可乐Coca-ColaAmbassadorAPP简况
图表88：可口可乐Coca-ColaAmbassadorAPP界面
图表89：耐克Nike+RunningAPP简况
图表90：耐克Nike+RunningAPP界面
图表91：耐克Nike+FuelBandAPP简况
图表92：耐克Nike+FuelBandAPP界面
图表93：耐克Nike+KinectTrainingAPP简况
图表94：耐克Nike+KinectTrainingAPP界面
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图表95：企业APP互动营销创意模式结构示图
图表96：大众汽车“虚拟敞篷汽车”示图
图表97：菲亚特“街旁Evo”示图
图表98：宜家“互动式家具目录”示图
图表99：匡威“TheSampler”示图
图表100：日本lucido-l假发体验APP示图
图表101：耐克“拍下你的颜色”定制服务图示
图表102：达美乐“披萨英雄”图示
图表103：耐克“女子训练营升级版”示图
图表104：丰田汽车“后座驾驶员”示图
图表105：贝克啤酒“酒后的士呼叫器”示图
图表106：康师傅“传世寻宝”小游戏示图
图表107：品客薯片“GunchBand”示图
图表108：Lacta“传递爱的信息”示图
图表109：凌氏“泡妞利器”
图表110：喜力啤酒“明星球员”示图
图表111：沃达丰“BufferBusters”示图
图表112：宝马MINI虚拟抢车游戏示图
图表113：新百伦城市接力活动示图
图表114：DurexBabyAPP宝宝诞生示意图
图表115：DurexBabyAPP中宝宝示意图
图表116：DurexBabyAPP养育表
图表117：DurexBabyAPP安抚宝宝示意图
图表118：百威啤酒APP基于LBS的应用
图表119：十月妈咪“BabyFace”APP
图表120：十月妈咪“备孕日历”APP
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