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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

陶瓷制品生产在中国历史悠久，经过长期的发展，制造工艺得到不断发展。特别是近二十
年来，陶瓷制品结构的合理调整，迎合了国内外消费者的消费需求，并随着社会的发展和生
活水平的提高，在生活中的应用范围越来越广。

近年来，中国日用陶瓷、陈设艺术陶瓷、建筑卫生陶瓷在世界生产总量中的比重逐年增大
，已成为世界上名副其实的陶瓷生产大国、消费大国。现阶段，中国生产的日用陶瓷产量占
全世界的70%左右，陈设艺术陶瓷产量占全球的65%，建筑卫生陶瓷产量也占据着世界总产
量的半壁江山。

在国内，随着经济发展和人均收入的提高，国内消费者对于艺术陶瓷和日用陶瓷的需求不
断增加，2005年至2014年，日用陶瓷和艺术陶瓷需求年复合增长率在15%以上。陶瓷行业
总体销售收入也从2009年的1658.18亿元增长至2014年的4817.33亿元。
2009-2014年我国陶瓷行业销售收入（亿元）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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