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二、报告目录及图表目录

信息化时代，互联网技术已渗透到人们生活的方方面面，改变了人们的消费习惯和行为方式
。互联网也在深刻地影响并改变着各行各业。近年来，医药行业面临药品降价、成本与租金
成本上升导致的盈利下降困境，而电商的优势无疑成为医药厂家与零售终端的突破口。在互
联网的大浪潮下，如何快速抓住时机，利用互联网思维来重塑行业，实现转型升级，是所有
医药企业必须深入思考的一个问题。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易等，价格数据主要
来自于各类市场监测数据库。
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