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二、报告目录及图表目录

2015年中国保健食品行业收入规模达到2360.64亿元，其中膳食补充剂收入规模达到1100亿
元，在2001-2015年复合增速超过10%，行业增速仍处于较快发展阶段。从发达国家走过的
历程来看，膳食补充剂是消费弹性比较大的产品，对膳食补充剂的购买最重要的两个因素是
消费者的营养意识和消费水平，因此人均收入提高和人口老龄化将会对保健品的需求产生重
大影响。 2009-2015年我国保健品市场规模走势图

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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品消费市场规模为2232.23亿元，较上年同期增长12.3%。
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2009年 452.32 421.98 29.1 7.36 443.72 2010年 581.75 558.02 41.32 9.94 589.4 2011年
882.19 856.47 50.37 13.26 893.58 2012年 1160.73 1130.68 54.2 13.4 1171.48 2013年
1624.41 1579.36 67.68 15.37 1631.67 2014年 1983.24 1932.2 72.38 16.74 1987.84
2015年 2368.82 2308.87 69.74 17.97 2360.64
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