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二、报告目录及图表目录

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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第十一章 2015-2019年主题公园发展分析
11.1 世界主题公园的发展历程与趋势分析
11.1.1 主题公园的定义
11.1.2 世界主题公园的产生
11.1.3 著名主题公园经营管理模式
11.1.4 主题公园发展特征及方向
11.2 2015-2019年中国主题公园的发展情况分析
11.2.1 亚洲市场背景
11.2.2 国内发展历程
11.2.3 政策环境分析
11.2.4 发展现状分析
11.2.5 发展特征分析
11.2.6 投资模式分析
11.2.7 未来发展建议
11.3 2014年中国主题公园建设动态
11.3.1 铜仁德江县建成人民主题公园
11.3.2 天津市建成首个航天主题公园
11.3.3 山东齐河泉城欧乐堡主题公园开业



华经情报网 www.huaon.com

11.3.4 兰州新区打造旅游主题公园
11.3.5 北京环球主题公园项目获批
11.4 2019年中国主题公园建设动态
11.4.1 长三角地区主题公园建设迅速
11.4.2 北京环球影城主题公园即将动工
11.4.3 铜仁仁山文化主题公园开工
11.5 2019年中国主题公园发展动态
11.5.1 上海迪士尼乐园正式开园
11.5.2 南宁中泰主题公园正式动工
11.5.3 荔波冰雪世界主题乐园开工
11.5.4 长城动漫全产业链布局分析
11.5.5 华强方特主题公园发展动态
11.6 主题公园成功开发的因素分析
11.6.1 主题公园开发要素
11.6.2 主题选择与定位
11.6.3 主题公园区位选择
11.6.4 主题创意
11.6.5 主题产品开发与更新
11.6.6 主题公园文化内涵
11.7 上海迪士尼主题公园案例分析
11.7.1 上海迪士尼相关概述
11.7.2 上海迪士尼驱动主题公园投资热潮
11.7.3 上海迪士尼开启国内旅游业新篇章
11.7.4 迪士尼将长期驱升周边房地产价值
11.7.5 迪士尼园区周边民宿产业投资机遇
11.7.6 迪士尼对零售业的外溢效应分析
11.7.7 上海迪士尼本地零售业外溢值预测
 
第十二章 2015-2019年其他旅游细分市场分析
12.1 工业旅游
12.1.1 发展工业旅游的意义
12.1.2 工业旅游发展现状分析
12.1.3 部分区域工业旅游发展现状
12.1.4 中国工业旅游的特点与开发模式
12.1.5 中国发展工业旅游的思考



华经情报网 www.huaon.com

12.1.6 进一步推进工业旅游发展的建议
12.2 农业与乡村旅游
12.2.1 农业旅游是中国旅游业的新亮点
12.2.2 西部地区发展农业旅游分析
12.2.3 高科技农业生态旅游的潜力巨大
12.2.4 促进中国农业旅游发展的途径
12.2.5 国内乡村旅游发展历程
12.2.6 政策利好乡村旅游发展
12.2.7 乡村旅游收入情况
12.2.8 青海农业与乡村旅游展望
12.3 自驾车旅游
12.3.1 自驾车旅游概述
12.3.2 自驾车旅游发展的环境与条件
12.3.3 自驾车旅游发展的现状与趋势
12.3.4 自驾车旅游市场特点概述
12.3.5 自驾车旅游存在的问题及建议
12.4 滨海旅游
12.4.1 世界滨海旅游发展背景
12.4.2 滨海旅游业影响因素分析
12.4.3 国内滨海旅游市场动态
12.4.4 中国滨海旅游业开发问题
12.4.5 国内滨海旅游业发展建议
12.5 影视旅游
12.5.1 影视旅游相关概述
12.5.2 影视旅游的营销模式
12.5.3 旅游+影视需求分析
12.5.4 国内热门影视旅游地
12.5.5 热门影视带动动旅游业发展
 
第十三章 2015-2019年黄金周旅游市场分析
13.1 2015-2019年中国黄金周旅游的发展现状
13.1.1 2015年春节 黄金周旅游市场状况
13.1.2 2016年国庆黄金周旅游市场状况
13.1.3 2017年春节 黄金周旅游市场状况
13.1.4 2018年国庆黄金周旅游市场状况
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13.1.5 2019年春节 黄金周旅游市场状况
13.2 2019年春节 、国庆黄金周部分省市旅游市场情况
13.2.1 北京
13.2.2 上海
13.2.3 海南
13.2.4 云南
13.2.5 四川
13.2.6 福建
13.2.7 黑龙江
13.3 2019年春节 、国庆黄金周部分省市旅游市场情况
13.3.1 湖北
13.3.2 安徽
13.3.3 甘肃
13.3.4 贵州
13.3.5 山东
13.3.6 四川
13.3.7 江苏
13.3.8 吉林
13.4 2019年春节 黄金周部分省市旅游市场情况
13.4.1 海南
13.4.2 四川
13.4.3 湖北
13.4.4 山西
13.4.5 安徽
13.4.6 天津市
13.5 黄金周旅游市场面临的问题分析
13.5.1 黄金周旅游压力大
13.5.2 黄金周旅游“低价竞争”问题
13.5.3 黄金周旅游的主要问题
13.6 中国黄金周旅游的建议与启示
13.6.1 黄金周旅游两种现象要注意
13.6.2 把握黄金周旅游的新趋向
13.6.3 中国实行黄金周的启示
 
第十四章 2015-2019年“互联网+旅游”发展分析
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14.1 电子信息技术在中国旅游业的发展探讨
14.1.1 旅游电子商务概述
14.1.2 行业“智慧旅游”转型
14.1.3 智慧旅游未来发展目标
14.1.4 电子信息技术在旅游业中的运用
14.2 2015-2019年中国旅游业信息化发展分析
14.2.1 我国旅游信息化发展成就
14.2.2 旅游业与信息化融合发展
14.2.3 旅游信息化发展势头良好
14.2.4 信息化成为旅游未来发展的关键
14.2.5 国内旅游信息化的发展规划
14.3 2015-2019年各地区旅游信息化建设情况
14.3.1 山西省
14.3.2 海南省
14.3.3 贵州省
14.3.4 安徽省
14.3.5 重庆市
14.4 2015-2019年中国在线旅游市场发展分析
14.4.1 市场发展现状
14.4.2 市场交易规模
14.4.3 市场发展结构
14.4.4 市场竞争格局
14.4.5 资本市场火热
14.5 中国旅游网站建设现状与构建要素分析
14.5.1 中国旅游网站发展现状
14.5.2 旅游网站存在的问题
14.5.3 一般构建要素
14.5.4 特殊构建要素
14.6 典型在线旅游服务平台发展模式分析
14.6.1 主要服务模式分析
14.6.2 OTA类服务商发展分析
14.6.3 聚合平台类服务商发展分析
14.6.4 UGC类服务商发展分析
 
第十五章 2015-2019年旅游业竞争分析
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15.1 2015-2019年中国旅游业的国际竞争力分析
15.1.1 中国旅游业国际竞争力概述
15.1.2 中国旅游业的国际竞争优势
15.1.3 中国旅游业的国际竞争劣势
15.2 2015-2019年中国旅游业市场竞争概况
15.2.1 中国旅游业业竞争力现状
15.2.2 中国旅游市场价格竞争过度
15.2.3 旅游市场进入个性化竞争时代
15.2.4 旅行社步入品牌竞争时代
15.3 旅游业的人才竞争探讨
15.3.1 旅游业人才竞争的层次
15.3.2 旅游业人才竞争的特点
15.3.3 旅游业人才竞争策略
15.4 旅游业线上线下的竞争与融合
15.4.1 旅游业线上线下竞争情况
15.4.2 旅游业线上线下融合状况
15.4.3 景区线上线下融合现状分析
15.4.4 景区线上拓展营销模式分析
15.4.5 线上线下全渠道发展方向
15.5 中国旅游业的竞争战略
15.5.1 内资旅行社市场竞争战略
15.5.2 旅游文化是参与国际竞争的关键
15.5.3 价格在内地旅游最具竞争力
15.5.4 增强旅游业和企业的竞争力
 
第十六章 2015-2019年旅游类上市公司经营状况分析
16.1 黄山旅游发展股份有限公司
16.1.1 企业发展概况
16.1.2 经营效益分析
16.1.3 业务经营分析
16.1.4 财务状况分析
16.1.5 未来前景展望
16.2 张家界旅游集团股份有限公司
16.2.1 企业发展概况
16.2.2 经营效益分析
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16.2.3 业务经营分析
16.2.4 财务状况分析
16.2.5 未来前景展望
16.3 桂林旅游股份有限公司
16.3.1 企业发展概况
16.3.2 经营效益分析
16.3.3 业务经营分析
16.3.4 财务状况分析
16.3.5 未来前景展望
16.4 丽江玉龙旅游股份有限公司
16.4.1 企业发展概况
16.4.2 经营效益分析
16.4.3 业务经营分析
16.4.4 财务状况分析
16.4.5 未来前景展望
16.5 西安旅游股份有限公司
16.5.1 企业发展概况
16.5.2 经营效益分析
16.5.3 业务经营分析
16.5.4 财务状况分析
16.5.5 未来前景展望
16.6 安徽九华山旅游发展股份有限公司
16.6.1 企业发展概况
16.6.2 经营效益分析
16.6.3 业务经营分析
16.6.4 财务状况分析
16.6.5 未来前景展望
16.7 宋城演艺发展股份有限公司
16.7.1 企业发展概况
16.7.2 经营效益分析
16.7.3 业务经营分析
16.7.4 财务状况分析
16.7.5 未来前景展望
16.8 上市公司财务比较分析
16.8.1 盈利能力分析
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16.8.2 成长能力分析
16.8.3 营运能力分析
16.8.4 偿债能力分析
 
第十七章 中国旅游行业的投资分析
17.1 2015-2019年中国旅游行业投资形势分析
17.1.1 旅游行业投资规模
17.1.2 旅游行业投资特点
17.1.3 行业投资兼并热潮
17.1.4 旅游投资热点领域
17.1.5 旅游投资发展潜力
17.2 行业投资特性
17.2.1 旅游业投资特点
17.2.2 行业的赢利性分析
17.2.3 产业基金发展风险
17.2.4 旅游业进入壁垒分析
17.3 投资机遇分析
17.3.1 国际化机遇
17.3.2 市场需求机遇
17.3.3 交通支撑机遇
17.3.4 转型升级机遇
17.4 投资误区及建议
17.4.1 中国旅游业投资存在的误区
17.4.2 中国旅游业投资加快的建议
17.4.3 新时期中国旅游业投资的思考
17.4.4 中国旅游业的投资方向和投资重点
17.5 基于可持续发展的旅游投资决策
17.5.1 旅游投资的战略决策
17.5.2 旅游投资的项目决策
17.5.3 基于可持续发展的旅游投资效益
 
第十八章 旅游业的发展前景与趋势预测分析
18.1 全球旅游业发展前景展望
18.1.1 全球旅游业前景乐观
18.1.2 全球旅游业发展预测
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18.1.3 新兴经济体旅游业将快速增长
18.1.4 亚太地区旅游业将强劲发展
18.2 中国旅游业发展前景展望
18.2.1 2020-2025年行业发展目标
18.2.2 中国旅游业远期展望
18.2.3 “十三五”行业导向
18.2.4 国内旅游市场需求增长
18.2.5 中国旅游业国际市场前景
18.3 2020-2025年中国旅游业预测分析
18.3.1 中国旅游行业发展因素分析
18.3.2 2020-2025年旅游总收入预测
18.3.3 2020-2025年国内旅游收入预测
18.3.4 2020-2025年国内旅游人数预测
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