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二、报告目录及图表目录

全球经济和区域经济一体化进程的加快以及农业产业化进程的提高，为我国焙烤食品工业
的发展带来巨大的需求空间。同时国家对烘焙食品工业的高度重视以及西部大开发、振兴东
北地区、促进中部崛起、建设社会主义新农村等重要战略和举措，也将为我国烘焙食品工业
创造新的发展机遇。随着我国经济的发展，人们生活水平的提高，生活方式和消费结构的改
变，焙烤食品以其易于携带、方便快捷、时尚等特点越来越成为消费者青睐，人们外出旅游
休闲活动的增多，都为焙烤食品的发展带来了前所未有的机会。焙烤食品是以小麦等谷物粉
料为基本原料，通过发面、高温焙烤过程而熟化的一大类食品，又称烘烤食品。中国自改革
开放以来，焙烤食品行业得到了较快的发展，产品的门类、花色品种、数量质量、包装装潢
以及生产工艺和装备，都有了显著的提高。

随着我国经济的发展，人们生活水平的提高，生活方式和消费结构的改变，焙烤食品以其
易于携带、方便快捷、时尚等特点越来越成为消费者青睐，人们外出旅游休闲活动的增多，
都为焙烤食品的发展带来了前所未有的机会。尤其近几年来，外国企业来华投资猛增，都看
好中国市场，合资、独资发展迅速。如饼干、糕点、面包等行业，都有逐步增强的势头。当
前国内烘焙行业呈现出健康、快速、可持续发展的良好态势，企业规模扩大，在食品原辅料
涨价的严峻时期，仍然保持了规模效益的提高；企业产品质量、卫生、安全状况得到重大改
善；随着烘焙企业对技术交流、技术创新概念的深入实践，烘焙产品更加多元化，同时所带
来的效益用于企业扩大再生产的投资比例也大幅度提高，既促进企业发展，又有力的推动了
行业的发展。中国焙烤食品市场空间广阔。随着经济快速发展、城市化进程加快以及全面小
康社会与新农村建设的不断深入，人民生活水平将显著提高，生活方式和消费结构也将显著
改变。这将给中国焙烤行业的进一步发展带来挑战和机遇。据预测，我国焙烤食品在今后一
定时期内，仍将保持10%以上的年增长速度。
2015年1-10月中国焙烤食品制造出口交货值统计表
月份
出口交货值_本月(千元)
出口交货值同比增长_本月(%)
出口交货值(千元)
出口交货值同比增长(%)
1-2月
-
-
341,006.00
-14.9
1-3月
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206,764.00
-15.47
549,837.00
-14.78
1-4月
206,520.00
-17.72
756,414.00
-16.37
1-5月
212,540.00
-22.57
965,883.00
-19.43
1-6月
225,930.00
-29.37
1,196,369.00
-21.22
1-7月
190,319.00
-15.06
1,390,428.00
-20.4
1-8月
207,939.00
-23.9
1,600,351.00
-20.77
1-9月
281,798.00
-5.08
1,882,149.00
-18.76
1-10月



华经情报网 www.huaon.com

219,670.00
-10.02
2,101,923.00
-22.83

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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