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二、报告目录及图表目录

荧光增白剂（fluorescent brightener）是一种荧光染料，或称为白色染料，也是一种复杂的
有机化合物。它的特性是能激发入射光线产生荧光，使所染物质获得类似萤石的闪闪发光的
效应，使肉眼看到的物质很白。
荧光增白剂的飞速发展，使得有人将此与活性染料和有机颜料DPP的问世并列为染料界在2
0世纪后期的三大成就。
许多行业都开始使用荧光增白剂，例如：纸张、塑料、皮革、洗涤剂。同时在许多高科技的
领域内也在使用荧光增白剂，例如：荧光探测、染料激光器、防伪印刷等，甚至是高空摄影
用的高感光度胶片为提高感光胶乳的感光度，也会使用荧光增白剂。
在中国，荧光增白剂最先是被划分为印染助剂类产品，然后又被划分为染料类产品。由于其
特有性质和大量的用量需求，其已于上述两个行业分开，成为单独的一类精细化工产品。国
内荧光增白剂的第一大用户是洗涤剂，第二大用户是纸张，纺织品为第三大用户。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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