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一、报告简介

华经情报网发布的《2015-2022年中国生鲜电商市场需求及投资前景分析报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/189194.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

生鲜电商从 2005 年开始发展以来，经历了两波热潮。 2005 年易果生鲜成立，开启生鲜
电商第一波热潮。此后，菜管家、沱沱工社、顺丰优选纷纷上线，随着电生鲜电商不断发展
，供给逐渐超过市场真实需求， 2012 年开始，生鲜电商停止扩张。进入 2013年，伴随着
一系列扩张和并购，包括顺丰优选、沱沱工社的全国扩张和海博收购菜管家，生鲜电商又迎
来了第二波热潮，并且这波热潮一直持续至今。

据国家统计局提供数据，2014年，按可比价格计算，全国37607家规模以上食品工业企业
增加值同比增长7.8%，增速回落了1.3个百分点。若不计烟草制品业，食品工业增加值同比
增长7.6%。 2014年我国食品工业发展简况（家，亿元） 企业数 资产总额 销售收入
利润总额 农副食品加工业 23784 30480.98 63533.18 3069.95 食品制造业 7781 12929.35
20261.67 1692.61 酒、饮料和精制茶制造业 5911 14010.90 16232.01 1603.10 烟草制品业
131 8368.43 8906.07 1215.80 食品工业合计 37607 65789.66 108932.93 7581.46
资料来源：艾凯咨询网整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一部分生鲜电商产业环境透视1
第一章生鲜电商行业发展综述1
第一节生鲜电商行业定义及特征1
一、电子商务简介1
二、生鲜电商行业概况1
三、生鲜电商的特征5
第二节生鲜电商行业统计标准7
一、统计部门和统计口径7
二、行业主要统计方法介绍7
三、行业涵盖数据种类介绍8
第三节生鲜电商行业经济指标分析10
一、赢利性10
二、成长速度10
三、附加值的提升空间11
四、进入壁垒／退出机制11
五、风险性12



华经情报网 www.huaon.com

六、行业周期12
 
第二章中国生鲜电商行业发展环境分析13
第一节经济环境分析13
一、宏观经济状况13
二、农业经济发展14
三、消费品零售市场16
四、城乡居民收入增长19
五、经济运行趋势分析21
第二节政策环境分析22
一、电商行业政策法规体系22
二、生鲜电商网络交易政策解读25
三、生鲜电商网络支付政策解读26
四、生鲜电商税收政策解读26
五、生鲜电商投资政策解读26
六、生鲜电商服务政策解读27
七、生鲜电商流通政策解读27
第三节技术环境分析28
一、物联网技术的应用28
二、RFID射频识别技术的应用29
三、SCM供应链管理技术的应用31
四、GIS地理信息系统技术的应用34
第四节社会环境分析36
一、居民消费理念36
二、电子商务兴起42
三、网络用户规模46
四、食品安全问题50
五、城镇化进程53
 
第三章生鲜电商产业链上游生鲜商品市场分析54
第一节中国食品市场综述54
一、产销状况54
二、价格水平57
三、投资增速60
四、食品贸易63
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据海关统计，进出口方面，2014年我国进出口食品总金额9986.3亿元人民币，同比增长4
.6%。支持外贸稳增长的政策措施和发展自贸区战略促进了食品进出口的稳定增长。
2012-2014年中国食品贸易总金额走势图       资料来源：艾凯咨询网整理
五、经济效益63

据国家统计局数据：截至2014年我国食品行业规模以上企业数量达到37607家，当中312
2家企业出现亏损，亏损企业亏损金额为369.4亿元。
2010-2014年我国食品行业规模以上企业数量分析   资料来源：艾凯咨询网整理

2014年我国食品行业规模总资产达到65789.66亿元，较上年同期增长12.1%。行业年度
总产值为112682.47亿元，较上年同期增长7.9%。行业销售收入为108932.93亿元，较上年
同期增长7.7%。2014年行业利润总额为7581.46亿元，较上年同期增长0.7%。
2011-2014年我国食品行业资产走势图   资料来源：艾凯咨询网整理
2011-2014年我国食品行业总产值走势图 资料来源：艾凯咨询网整理
2011-2014年我国食品行业销售收入走势图 资料来源：艾凯咨询网整理
2011-2014年我国食品行业利润走势图
资料来源：艾凯咨询网整理
六、盈利模式66
七、前景预测73
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五、瓶颈因素100
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一、市场规模102
二、需求分析106
三、消费结构107
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四、供需态势108
五、瓶颈因素109
六、前景预测110
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二、市场规模114
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四、竞争态势121
五、发展隐忧124
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一、发展综述128
二、市场规模131
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五、竞争态势138
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第一节中国冷链物流行业综述141
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