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7.1 房地产策划代理行业盈利模式分析
7.1.1 房地产策划代理行业主要利润来源分析
7.1.2 房地产策划代理行业盈利水平变化分析
7.1.3 房地产策划代理行业盈利模式趋势分析
7.2 房地产策划代理行业发展空间预测
7.2.1 房地产策划代理行业先行指标确定
7.2.2 房地产策划代理行业市场规模预测模型
7.2.3 房地产策划代理行业市场规模预测分析
7.3 房地产策划代理行业投资风险与机会分析
7.3.1 房地产策划代理行业投资特征分析
（1）房地产策划代理行业价值地位赢得认可
（2）房地产策划代理行业上市地点回归A股
（3）房地产策划代理行业战略合作投资分析
7.3.2 房地产策划代理行业投资风险分析
（1）房地产策划代理行业政策风险
（2）房地产策划代理行业市场风险
（3）房地产策划代理行业人资风险
（4）房地产策划代理行业竞争风险
7.3.3 房地产策划代理行业投资机会分析
（1）不同级别城市未来市场需求与投资趋势
（2）地级以上城市投资吸引力总评结果分析
（3）房地产策划代理企业主要相关投资建议
第8章：房地产策划代理行业标杆企业发展战略分析(AK WZY)
8.1 国际五大行业业务模式与发展战略分析
8.1.1 仲量联行（JLL）业务模式与发展战略
（1）企业发展概况与历程分析
（2）企业主要经营业务与模式分析
（3）企业市场扩张策略与发展战略分析
（4）企业在华布局与最新发展动向分析
8.1.2 世邦魏理仕（CBRE）业务模式与发展战略
（1）企业发展概况与历程分析
（2）企业主要经营业务与模式分析
（3）企业市场扩张策略与发展战略分析
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（4）企业在华布局与最新发展动向分析
8.1.3 戴德梁行（DTZ）业务模式与发展战略
（1）企业发展概况与历程分析
（2）企业主要经营业务与模式分析
（3）企业市场扩张策略与发展战略分析
（4）企业在华布局与最新发展动向分析
8.1.4 第一太平戴维斯（Savills）业务模式与发展战略
（1）企业发展概况与历程分析
（2）企业主要经营业务与模式分析
（3）企业市场扩张策略与发展战略分析
（4）企业在华布局与最新发展动向分析
8.1.5 高力国际（Colliers）业务模式与发展战略
（1）企业发展概况与历程分析
（2）企业主要经营业务与模式分析
（3）企业市场扩张策略与发展战略分析
（4）企业在华布局与最新发展动向分析
8.1.6 国际五大行业业务结构对比分析
8.2 深圳世联地产顾问股份有限公司发展战略分析
8.2.1 企业发展概况分析
8.2.2 企业发展规模分析
8.2.3 企业经营能力分析
8.2.4 企业策划能力分析
8.2.5 企业物业代理能力分析
8.2.6 企业发展模式分析
8.2.7 企业发展战略定位
8.2.8 企业主要战略措施分析
8.3 易居（中国）控股有限公司发展战略分析
8.3.1 企业发展概况分析
8.3.2 企业发展规模分析
8.3.3 企业经营能力分析
8.3.4 企业策划能力分析
8.3.5 企业物业代理能力分析
8.3.6 企业发展模式分析
8.3.7 企业发展战略定位
8.3.8 企业主要战略措施分析
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8.4 合富辉煌集团控股有限公司发展战略分析
8.4.1 企业发展概况分析
8.4.2 企业发展规模分析
8.4.3 企业经营能力分析
8.4.4 企业策划能力分析
8.4.5 企业物业代理能力分析
8.4.6 企业发展模式分析
8.4.7 企业发展战略定位
8.5 北京思源兴业房地产经纪有限公司发展战略分析
8.5.1 企业发展概况分析
8.5.2 企业发展规模分析
8.5.3 企业经营能力分析
8.5.4 企业策划能力分析
8.5.5 企业物业代理能力分析
8.5.6 企业发展模式分析
8.5.7 企业发展战略定位
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图表38：房地产策划代理行业进入壁垒分析
图表39：我国房地产策划代理行业五力模型分析结论
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图表43：我国房地产策划代理行业第二梯队企业市场份额（单位：%）
图表44：第二梯队房地产策划代理企业的竞争策略
图表45：我国房地产策划代理行业第三梯队企业市场份额（单位：%）
图表46：第三梯队房地产策划代理企业的竞争策略
图表47：房地产策划的主要内容
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